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1. +h5

h 0 GaMien-Kostanjevia se je lotila priprave Strategije razv@ad @& kayobdobje od 2017 do 2025 in v
okviru priprav jeh 0 GaMifen-Kostanjevit LINB LR T y It GdzZNAT SY {1230 LI y232
obenemkotenood i NI G SO1TAK 2T & LINAZ2NAGSGOYAK LER2RNRBGSAS NIT

V okviru delavnice, ki je bila posebej namenjena razvoju turizr@advé i yazlogih, zakaj na tem

L2RNRG62dz 1f2dzo G X2 D23 ead @32 @df@ikasiabjevib®OS A 36t P B
potendh £ 2@ @ {dzZf GdzNYyAZ 1 3I2R2OAYya1AT FNKS2f201AX Y
204022862 LINAYINYy2 LRydRoz2z OSftz2ailyz2 LRSIt Ay
AYGSANI £t yAK GdzZNAAGASYAK LINBNISO 20820 208 (1 ®E 2 MRS AINJ
R21dzYSyidz {A RF2S dzZaAYSNRGOS T KAGNB2OA GN¥rayz2aiy

Yt 2dzy A ORAh fadired-Bostanievia db Rta 20856iktgmsko pristopila k razvoju trajnostnega
GAdZNRT YF Ay SRAY A GSsES v rinstendjitikbrakty & L322 y dZR6 &=

- I/ SYGUNItATFOAZ2F AY {NBLAUGSDG GAINRAGAGYS AyTF2NNI
LR2SST It GdNAREAGAG6YS LINRRdAzZl 0SS Ay ad2NRGQGST

- tNBdz6AGSO 204802288 XKa8NPBYyRAGSANT gr @ O 20ai2.

- ladry20AGS9 y20S3lF LINY gy S3I adomaS{arx {A 02 a
AU2NRGSO Ay AT RStE120 GSNIYyFSENIyYy2 LINAGLIofalt y

- {1ND T L2 ALISOSy 2 LINRY20OA22 {GdzZNAT YF AT @Sy N
nivoju, LINBRPASY LI @ &2RSt2@Fyedz 1 €t21FfyAYy 212
produktov.

YiedzyS3al LRYSylF 2S=z R a G4SY R21dzySyidz2y LpRail @
2 0 6 Mirngn-Kostanjevia v sodelova® dz Ay & | dzLJkr&i od.regigaini2 £ A O1 A YA
Ko govorimo o destinacijMiren-Kostanjevie,2 S yS aYl i N» Y2 120 AT 2t|ANY yS
LJ 6 L2o & &yfoma kraj, ki je del ponudb® A NIOABIR ddstindcieS
¢CdzZNA &G ylFYNB6 yS 20Xkaaradye ¥ SY 2316 dBND IYE=R | X

LI 6 LI &6dzi,A F Ny asv| ozl yopasgiRiA 1 32RA Ay R23Lal 6

{ GSY R21dzySyid2y {112 LRadlgtalYy2 AYSNITI | NIT @:
v2 0 6 Mingn-Kostanjevia z namenom,

(i Addigalboljlcifovita, povezang, 2 Ydzy A OA NI y I Ay GNOSy@al12 c
S 62 124 GF1F tFIK12 @1t2d6Sartl 21 & |LR2GSI

da bo tuNA
RI

QX
c

Q)¢

Do leta 2025 bdn 0 GaMyen-Kostanjevi@ dosegla naslednje:

1. Uvrstitev na sey 'Y wmnn yl2dzallS0ySa2a0OAK at2@0SyawlAik
a2RSt20Fyadz Ay, aldzldr2 1T 212t A01AYAD

2. [ Fadyl TS8StSylr GdNAaAGASYl GNOSye2all TylFY(ll =

3. | gSRol RSaiGAylrOA2a1S83lF YSySROYSyil x
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YIRFf2S@lyadz {¢h0 aLRRodzl A NIT @22 y20AK {dzN

6. Vsodelovanjuzdruginio 8 YA JI2NAO1 S NBIA2SS A iiskiiperhnastdg & { ND S
VI |fed6yAK GdNRAGAGYAK R2I2ZRIAKS
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Slikaly Yt 2dz6y A

St SYSyia

“
| Steviloprihodovturistov |

Stevilo pri ov turistov 470
1.898
199

esek t e takse (€)

1.591

354.140

D ija Miren —Ke jevica bo
postala odliéna, privlaéna, zelena
destinacija za nekajdnevni sproséujoé

oddih, lahnjen z bogato kuli
zgodovinsko in naravno dedis¢ino.

1. Povecati pomen turizma

1. Poveéanje kot pomembne

konkurenénosti skozi gospodarske panoge v

povezovanje, sinergijo, obéini Miren—

kal , inovati za jevica, ker p

pristna doZivetja skozi oéi vpliva na razvoj s

gosta turizmom povezanih
dejavnosti.

2. Poveéanje
prepoznavnosti destinacije
skozi prepletanje zgodb in
bolj jasno izrazene ter
komunicirane elemente
identitete znamke
destinacije

2. Krepiti poloZaj obé¢ine
Miren — Kostanjevica kot
turisti¢ne obine znotraj
bliznjih destinacij
(Vipavska dolina, Kras,
Brkini, Goriska Brda)

I 1OA2a1 A YI 6N inbriydniargndsiuiizmé Db 6iNlfeh dastahjevia
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1. Upravljanje destinacije
(povezovanje, sinergije,
partnerstvo)

2. Kakovost in inovativnost
ponudbe

3. Intenzivno in digitalno trZenje
4. Konkurenénost
5. Usposobljenost deleZnikov

1. l1zgradnjo moéne in prepoznavne
znamke

2. Prioritetne vrste turizma

3. Razvoj in oblikovanje turisti¢nih
proizvodov

4.TrZno segmentacijoin ciljne trge
5. Pozicioniranje

&*’Prlgt%n 5 L
S cilji (razvojni = Aktivmosti

IR

(na naslednji strani)
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wtk 1 g22yS '{ NB LA
prioritete delovanja
Prioriteta 1: Ukrep 1:

' LINI gt 2F y e

destinacijeMiren-

Vzpostaviti sistem stalnega partnerskega komuniciranja med javnim, zasebnim
civilnim sektorjem in znotraizasebnega sektorja

Kostanjevia Ukrep 2:
(povezovanje in Vzpostavitev modela destinacijskega managementa
sodelovanije za skupno
destinacijo) a A n o B A ,Ukrep . PR -
]l LR2adl gAUSO aAausSyYl aLNBYfelyel
Ukrep 4:
Sodelovanje in povezovanje z drugiio @riyfegijo in nacionalno ravnijo
Prioriteta 2 Ukrep 1:

Kakovost in inovativnost
ponudbe (razvoj

hot Al120FyeS AyiuSaNItyaik
obiskovalce irturiste

0 dzMJza enddideynk K

LINKA @t | 6y S
ponudbe, oblikovanje
inovativnih proizvodov

Ukrep 2:
y2@L GABYyA YIG6AYA GNOSy2

Ay dz6Ay120A

Ukrep 3:
Oblikovanje zgodlx; v povezavi z vsebino in dogodki v zgodovini in na destinaci

Ukrep 4:

' GGSYGAGYA aLRYAY]A

Ukrep 5:
t 2081 20Fya2aS GdzZNAT Yl & (1YSiAzcalioz2yYys
rokodelstvom, ... ter vpostavitev lokalne nabavne verige

Ukrep 6:

hi2ta2aliA TyF{A 1F1202aGA & LIE2RN
Prioriteta 3: Ukrep 1:

Intenzivno irl djgitalnq Celostna prenova in poenotenje tiskanih promocijskih materialov
UNOSyYyeS “Ukrep >
¢ NOSy 2rfocijay LINE
Ukrep 3:
Oblikovati in optimizirati novo spletno stran

Ukrep 4:

P10ABYF LINRaz2Gy2aid ylI 1f2a2dzy]
Ukrep 5:

wkti @22 Ay F1GAQBy2 dzZLN) gt 2l yeS 1 2Rysz

alylF3asSySyidco

Ukrep 6:

VzpostavitiLl2 32 R6 Sy S 2Ry 24S 1T RA&GNRO6 dz0
Ukrep 7 :

PEAY120AG2 23t O0OS@lyasS &ai12l A

Ukrep 8:

LYiSyTl Agy2 G(GNOSyeS R23I2R
Prioriteta 4: Ukrep 1:

Y2yl dzNByY 6

LRSYGAFALIFIOACIE Y26yS GdzNARAGAGSY

110A2a1 A

Yy I 6 NI indrydnidrghdsiuliam8\cob 6 iNdyen gKastahjevia
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Ukrep 2:
52a4S6A KAGNR NIXad LINBLRI Yl gy2a

Ukrep 3:
+S62F Y2oAty2aid YSRO @MiersKoadjevicad sosadijii
FfA 212t A01TAK RSadGAyl OA

Ukrep 4:

t 20861 GA LINBLRIT yI@y2ai 2040289 SA
NEOFE2NAT ANFGA @ GdzZNAAGASYS LIN
Ukrep 5:
~LI2NIYlF AYFNI &GdNXzl GdzNI 2SS @St Aj
Prioriteta 5: Ukrep 1:

Usposobljenost vseh
RSt SOyA120
in turizmu

Informiranje prebivalcev in ponudikov o projektih, usposabljanje za razumevanije
potreb turistov in za spodbujanje gostoljubnosti

Ukrep 2:
aSNBSy2S dzallSOy2aidA Gdz2NAT YI oOF

11 0A2a1A Yy 6N inbrydniargndsiiuiizmavDb & iNlyen gKastahjevia Stran1l



2.t WOD[ 95 ¢w9b! ¢b9D! *{¢! bW h®nd Y

2.1. Kako beremo dokument in komu je namenjen

¢CdzNAT SY NITdzySyz2 120 Sy2 ylI2KAGUNB2OAK Ay Yyl 2056
.5t Ay @al12 mmd® RSt2@0y2 YSad2 LINBRadl @f 224 RSt 2¢
yI 218yt 2dz RNODIG 6t yAaAd h9/ dvarilodNa delBwiih mastiter LIS I |

LINSBRaGlF gt 2l wmZo 22 AT @211 ad2NRGSOd ¢dzNRT SY &S
YIENIO6lFyeasS 12y1dNBy0OS OSyS2O0iAK RSaidAylOAaAcz yS3at
ANR OSy2s v 2dadé ekandrije) dighdlizRcigl A @G LI2 i N2 Oy A Ol A GNBYRAZ
LINAE F 3l 2kyedz {ftAYFGalAY aLINBYSYolrYIX wS3rzcks @

3S23aANIF Fal12 t21Fr0A222r 2S5 R2adG2LlI I 2S5 pididaRWaSyY S|
g avyratdz NI T @22 GNrecyzadyS3r NIrigz22Fed £aS11 12N
RAOGSNIAFTALFIOACAZ @ NIYI1 @22dz Ay20F GAGYAK GSNJI FfdSt
GdzZNAT SYZ R23I2R| AR 2SS (LI  R2YOS/NRkG AA A& ST 1 2N (dzRA

1ft2dzo @alr12tSiyAyY @S62AY 206Aa12Yr OS LINBOSe y
NI T ZgAalyYz2 21 o L2aldzOFyY2 asS NI [t@jk € snied ekabgij@zy SNA = |
zeleneoazE K{ NI GA LI AYFY2 OGS@GAtyYyS {dzZ Gdz2NYy Sz SiGyz23l
yAayz2 T yFtA dzaGNBTyYy2 LINRPY2OANI GAP %l G2 AYEFY2 LINE

LT G831 AGFEAO6F tFK|2 NBGSY¥®EMRHKoRaBjevibdzRA RSa G
nadobripoti krazvojd y 1 2 & OGS OAf YAYA LINAEf 20y2ai

h Rf 2 &r00EN#fen-Kostanjevie Rl 2S5 GdzNAT SY Syl 2R LINR2NRGS
LINY AT Yy Ay LR3IdzyYylz OS LI aSo pjirézvolodj@SPotrendid a & L.
y2@F &aYSNI 21 & aidNIiGdS3IArcglk Ay F{1OACaA1A YROBAY ¢2
Miren-Kostanjevia spremeniti. Turizem je gospodarska panoga, ki zahteva popolno predanost in

ljudi s strokovnimi znanjobtSY 2SS LR iNBoy2 (G26y2 @SRSGA {{R2 az
OStAY20

t NI @ dGF12 2SS avyaasStyz2 NIXTYAOft2lIGA 2 a2 Rrse gl yadz

YIEYNBS yS 20A06S RSaltAyl OA2S 1 NI RAzafeypénHadoe. R2f 2 6 ¢
9RSY ATYSR ylIOAK OAt2SY oA 1TF3A20202 Y2NIf oAGA
vrednostjo.

! za ugotovitev trenutnega stanja je izvajalec tega dokumenta izmmkgzlqelavnim z namenom identifikacije glavnih A
LINEOf SY2@3 2@FANE LINBRf 2320 ADelavhitaljeild2v@dens lmablleinir idigia@niki iNT 1 @2 2 I
i dzNR & G A 6 y § gldvnindiakiériiiv2 NI (kagebrii ibjavnisektary Sa 61 a 25 Al @ 2l { 5DRAR RSt 2 gt

Ay GF12 Al @SRSt OS ROl asSadlyll AydsSNyS$3at i1yréleato
2038620yl GdNRAAGASYl 2NBFYATlIOA2F 6!b2¢ho

11 0A2a1A Yy 6N inbrydniargndsiiuiizmavDb & iNlyen gKastahjevia Stran12



¢t2NB2 fI K12 NBS6SY2:X RI 2S5 LINARG6dz226A R21dzYSyid ylI &
L2 RNRG62dz NI ROAHAIM yi diNAI2Y ILINBR& G @t 2+ R21dzySyidx {A
turizma v prihodnjem obdobiju.

521 dzYSyid dzaYSNEBI Ay 26SySY LINBRadl@gtar LRRfF3I2
javnega sektorja, ki ga predstavfjad @ bz'njegok AT @l 21 ft &1 A Ay OGAGdzOA2A T |
G2 adl CAdINRAGAGY2 AYF2NXIOA2alA OSYGSNI ¢SYYAO!
predvsem popotnic2 0 8, la/odgovorno prevzame vlogo nosilca nadaljnjega razvoja trajnostnega
razvoja tuizma v2 0 @ iR yzpostavi tako organiziranost, ki bo vodila k zgoraj navedenim ciljem in

dz6 Ay 1 2@AGSY dzLINY @f 2l y2dz GdzZNAaGAG6yS RSadGAYyl OA2S
206AY

V2 0 6j& wzasebnem sektorju registrirarBb7 podijetij (Vir: AJPE®&arec 2017, od tega je kar 23
alvy2aldz22yAK LRR2SUyA120® hR G4SK 2SS @S6 124G nn LI
L2ANBRY2 |fA ySLRANBRY2 yI @SI1 dz8Bpodieti takihdaikd SYT Y
neposrednind A f OA (G dzNAalGASYS LI2YydzRoSd

%I NFRA TSf2 NITy2ftaA1S Ay NriT @SalyS aSadal @S i dzN

yIaLkt 2K RSt SOyA120 LINBRadGrE@gta2l 12 212t28 1St 2
V procesu nastajanja siaS3A 2SS ayvyz2 aS aNB6lFtA 1T @StA12 NIXifa
212t2S LINRGIF 1 208Fy2d bl aLkR3IzaiasSaesS 2SS LINBRadGl gy
2R3I2P2NYy2aliA RSaAGAYyFrOA2a1S3F YIFylF3aSYSydbol G SN NI
dz6AY 1 20AG Ay @ T FRIFYy OAf2 da&AYSNEBSY VyYyIB8AYyd ¢l 12
RSt SOYyA120 O dNBayAsSglyaS aiaNrdsS3aaragsS Ay G112 1
razvoj turizma.

Pomembno je, da se zavedamo, 8S (G dzNAaGA 6yl RS2k @yz2ad Syl 2R
gospodarskega razvoja 0 (& Mnyako prepoznana kot dejavnost z velikim potencialom za
gospodarski razvog 0 @A Y

t NA6dz226A R21dzySyid oSNBY2 1 11 FSRIy2SHem nkRlI 285
LTI 0AY2 yI LINBOAGIEOS® 51 ylFOya2ir 3Jz2ai 2SS 1T KGISO!
Al 1dzOy223 1A &S Ydz TFLAOS @ &aLRYAYyd ¢S3IF LI  G&S

tako ponudbo za goste, na katero bodeti@avdlO Sy A @

I Afe 02 R2
yIEAYSK yI 2

SOSy GFINYG=Z 12 62Y2 YIRIAINIRAfA 204i

u
NI T Ay @GiraySyz2 SyiNridyl R20A@SG2l ¢
prebivajo v2 0 6 Mingn-Kostanjevia.

O QX

bl G171 vy 62t AASEAIYIA OS grad2A yAg2 11 R202¢ ¢
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hoSySY 2SS R21dzySyid ylFYSyaSy @aSy LRGSYOALFfyAY Ay
sodelovati 22 6 @ Mien-Kostanjeviay' I G dzZNRAAGAG6YSY LR RNRG2dzZz al e 28§
cd 20yS LRydzR6ST 2LIAa FAt212FA2S Ay GAT A2l Nl gz2e
t NI LA&Fyeadz LINR6dz22683F R21dzySyidl ayvyz2 dzalR OGSOl f
NI T @22 G dzNR aza @Windn - RoStahjevigy ig isjdl anj ¥liv posredno ali neposredno,

TFTG2 RI AYFY2 20 O0ONlya2dz GdzZRA OAND2 atA12 Nrigzeal

- Strategija razvoja slovenskega turizma 20422016; Partnerstvo za trajnostni razvoj
slovenskega turizma (Ministvo za gospodarski razvoj in tehnologijo),

- t NPINFY RSt {t20SyalS (GdzNARAGAG6YS 2NBFYAT | OAc

- Strategija razvoja turizm2 0 @& Miyen-Kostanjevia, 2006.

brO OAfe 2SS 20ftA120FGA 0dziAb6y2 LRYydzRo2X RIFE I24i
ponudbe ter ljudi, kiponR6 2 206f A1 dz2S522% 1 yIYSy2Y RI o02R2 {dz
@ @S622 LRIONRBOYy22 Ay RIF &S 02 ONYA

Za vse to imamo pogoje v ponudbi kulturne, naravne, zgodovinske,
FNKS2t201SZ YSY2NARIfySsEs X RSRAOGAYS

22. LT 20ait22S6AK R2] dNuzma2d OST FyAK y
0 GaAvlfen Kostanjevica je v letu 2006 sprejela Strategijo razvoja tuzmae,Avikateri so bile
1FG0SNB dzAYSNRAGGOS OS LRRIYyS:E OSyRIEINI 2SS 26AGy2=

Skladno s Statutor® 6 & Migen-Kostanjevia2 0 § A Yoy @ 6t Sy 0 Rospodadski fazvejJ2 32 2 S
2 0 @ AaKoda:

- spremlja in analizira gospodarske rezulta2 @ 6, A y

- ALINB2SYlF LINPAG2NR1S 13083 1A 2Y2290260My22 Ay LIR2

- L2 4LIS0O0dz2S 3I2a Ll RIFENB]IA NI T @g2es

- sodelujez gospodarskimi subjekti in v okviru interesov in n&og & poyhaga gospodarskim
ddz62S1302Y LINA NI T NBOSGlFyadz 32aLR2RFNA]TAK LINBOf

- I 2FO@YyAYA &aNBRalG@GAsS @ alflRdz & LINBRLAAAZ L
gospodarskih subjektov.

h 0 &aMiyen-Kostanjevit 28 y I LIR2RNRBG62dz (dzNART Y GNBydziyz2 @1¢t
znamkon + A LJ- @& {1 ihznankd AN & / | NR 2

8 Stratedja turizma2 0 & Miyen-Kostanjevia, 2006 in vsi ostali dokumenti, ki so bili sprejeti in so objavljeni na spletni

strani http://www.miren -kostanjevica.si/gospodarstvio-turizem/6 R2 &2 Ly 2 Mn®o dunamT 0 X LINBRAGI Of
110A2a1A YEFESEGNL Ay a2 ylI G822 LRRf{lIA R2ioDNEostagaviaitdddAr § Sz |
povzete.
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bl L2 RNRedVWeteKostanjevit 28 (G NBydziy2 3t dyA Al graltSO .
turizma2 0 6 Xby bl L2 RNR62dz NI T @221 GdzNART Yl 2SS o0Af2 R2
20GAydaA201 gt 222X RIFI 2SS LRGNBoSYy OStAl 12N vy
organizacijskemsmislul2 £ S3 GS3F LI &S 1T @SRlIa2®urizRar @8A VI yI
potrebna sprememba na vseh nivojih.

{ G4SY OAateSy 28 Odady aLNBaSt 2Rt 26A0G8S905s RI &8s
AAVRDGAIYATS yI GAO2A YyA@23 LRAaAGFEGOAES yI  GdzNRA &b

N
(@]}

h 0 GaAvyfen-Kostanjevia s svojim bogatim zgodovinskim ozadjem nudi veliko zanimivih zgodb,
R2OA@GSGA2 Ay 2a8Soy2ailyS y2286ANMBRSRAG2YRRSAYFAK 2!
GdZNRAGABYAK LINRPRdAZl 620X (A LI  OSlahkdpitegnilbdaBis.]  yA O
h 0 GApfi razvoju turizma sledi dokumentom, ki so objavljeni na spletni stéad@ @A y
http://www.miren -kostanjevica.si/gospodarstvia-turizem/ (dostopro 10.3.2017):

- Sklep o spremembi strategije,

- Priloga 1 (ciline skupine),NA £ 2 31 w6t 21 | f Y}, PrilogaNeR(aktiviloéti), I 2 NH
PNAf 23F n 60 NSWiRda5 (SVOTRNGgabIp@heyjsanha analiza),

- Strategija razvoja turizmah 0 @ Mién-Kostanjevie,

- hRft21 2 Gdz2NR&GAGSY S2Y0o 6BARE ¢ B dz YiI2ZNIA§®m ESH 6Sz v | =
Komen inMiren-Kostanjevia,

- hRf 21 2 (dzNA &MigsKpstanjévia,] a A O

- Pravilnik o sofinanciranju prireditev in drugih aktivios > 1A LJl2allS0dz2zSa22 N
YEITRAYEATAK LINR2S1 020 (9N GRMazROstEnjeReN@Epteethy A K RS«
25. redni seji, dne 9.9.2009).

bl SRSy A R21dzYSyidA &tdzOAc22 120 AT K2RA06S: T vy
PNBRalGlI At A @ GSY R271dzySyiddz Ay 2AK 1laysSasS dzF
R21dzYSyid2yY LINAR26AGA LRRNRBOoYyS2OA yIF6NI T1 AYLX S
LR ONBOoYyS 10ABy2ai0A Ay Al @lFra2ltOA T+ R2ft26Sy dzl NB
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2.3. Pomen trajnostrega koncepta razvoja turizma

blrO OAfa 2SI RI LRall 2D 6 WiNhgtahaviaysdmoumaverd 8dJi NI T ¢
al yz2 y I L2 RAR 6y GBS MAS K| L2 RNRG62AK RSt20lFyeal o
izpostavljamo turizem, vendar je zaradi naraeedejavnosti nujno povezovanje z vsemi ostalimi
dejavnostmi in aktivnostmi2 6 AA Ky S G112 02 Y20y2 dzRS2Fya2AlGA

h 0 GaMyen-Kostanjevia predstavlja zelo raznovrstno destinacijo, saj jo lahko delimo na njen

dolinski del, ki zajeh & L}2 Ry 22 A LJ @gaji 2 sz)\yzz Ay 20
DNB T+ 12YoAylOAa22 TN} O1S3IIF a@Sils adzooYSRAGSNI y
Ll2f2 YSR {1FOSNAYA G(GS6S NB{lF AL} Sl d

Trajnostni koncept razvoja turizm@ 0 @& Avfen-Kostanjevia predstavljamo ska opredelitev

*nNbl 68t
GdzNRaGAGy STl
PRENI 2y 2ai§dNRi2wtOSiLIiR2 g2t 2dz2 $
yIRFf2yasS3at
RNHzO6 Sy A K
RAGSNI AGSGS¢C
110A2a1 A

NI T gzel o

danosti, kulturne in zgodovinske dé€dd A y' S

Ay 1 dadzEANY LK

6! b9t O ®

NI T @gz22etl
TITRyaSy 20R202dz 48§
L2 i NBo S
i2NBe
RKN} ya2tyes

i SNJ Y I

* Povzeto iz Strategije razvoja turizdad & Miyen-Kostanjewia, 2006.
GNra2y2aidysS3at
NI T g2el o +

Y%l 320G @t 21
L2 aRB O Bt &I

L2 RNRG62dz LINBRSt | @S

{ dzNA T Y kkult@rie tinegospatigskee\adiker y

Y I 6 NI inbriydnidrgndsiuiizm& Db 6iNdfeh dastahjevia

GdNR&alG20 AY
dzLIN} @t 2l yesS @asSK @A NJ

RSFAYAOA2Y (A &ail 2dz LRRLAALFTA JAGS (t2MB/F NIGYdzNR RN
narodov za okolje (UNEP, 2005)
Razvoj trajnostnega turizma 2 6 6 Miyen-Kostanjevia I | K S@I NI} gy 235028 VYSR
R NHzO @ I&igughimi, okoljskimi in podnebnimi elementi.
Slika 1: Elementi trajnostnega razvoja turizma
Ekonomski | , Dblnﬁ‘l’ljskiu \ | socialno-' | Podnebni
Zagotoviti im bolj zmanjsati} o Vzadnjem |
konkurennost in | D"ESHEEE"D,“ kulturni ohdobju se trem |
sposobnost || zraka.vodein | Chranjati stebrom dodaja |
preiivetja | | zemlje ter kﬂl,“?fne in izboljEevati £a vidik 1
turisticnih || odpadkov. kijih | | kakovast Fivijenja podnebnih
destinacij | ustvarjajo vlokalnih sprememb, §
in podjetij, turisticna podjetja skupnostih. | ciljem zmanjsati
da se bodo lahke || 1" Obiskovalcl. Spoitovati in /| wplive turizmana |
%e naprej razvijala || ONraniti in krepiti krepiti kultuno || pognenje in
inprinasala | kakovostin [ | inzgodovinska povetati
Koristi || znacilnosti krlaljme. dedisting, prilagajanje
na dolgi rok. Zavarovatiin | tradicijo in turizma
ohranjati naravna | razlicnost podnebnim
obmotja, habitate/ destinacije. | spremembam. |
in prosto Fivee | |
rastline in Zivalil
Vir: UNWTO in UNEP, 2005
h 6 éaMifen-Kostanjevia imavse danokt T I GNJ} 2y2aidyA NI T @22 GdzNAT Y

|
L

dzNJ @y
GNBY a0SoNRBY R2I
RSadAyl (

1dzf GdzNY'S Ay

Stranl6



- blaft SRyaS RlIyz2aitA 2Y2326l 22 dzZ32Ry2 o0AQlyaS A
+ALN a1S R2fAySs 2060Y262S YNralxz ¢NmiGSTe (2i
NE1F AL} B 6 y2lo SOEOAYNH G RBYI2Yy T NI 012 Lxk
+ALIl @S NIT3IEtSRyS (26158 X

- I NBaSyl 1 dzf G dzNJy/ | Ay 1 32R20Ayall RSRAOGAY I c
GNI RAOA2I I RSRAOGAYIlI mMd® a@Siz20yS OaeRyimay G NI R,
RSRAO64 y2 F eefidhiprojdktov so se v preteklosti O Sazvile posamezne vrste
infrastrukture, produktin prireditvet 2 G NB oy 2 LI 2AK 2&bi @Sarjdlilz 3ST |
AAYSNBAGYS dz6AYy1So

- 'V 2 0 6 Miyen-Kostanjevia je dovolj tako gostinskih, prehrambnih kot nastanitvenih
obratov, kakor tudi ponudbeS { 2f 201 AK (1YSGA2 Ay (Gdz2NARaAGAGYAK
nakmetiji® ¢2 6Sal NJ LINAYlIya2ldzeS 28 ¢S LRgSilyz2ali
v2 0 Grdayoliolokal | @AYl S &dzKS YSayAySs {21 2A aANE &
1T SEtAO06YA ATRStE1AZI 2ft26y2 2t2ST 1SNIYAlLFI YACf
fr K12 R2aS3tAr @S622 LINMEnS fzdelketer siNiveORE 02 @ Sii BN |
pri ponudnikih (ogled pridelave in predelave, degustacije, delavnice ipd.). Tako bi pridobili
B3SE6 GdzNAAaGASGYAK (1YSdiA2a a LINAYSNYy2 alyvyz22aiN.
raznovrstnost pridelkov in izdelkov, ki bi lahko povezani v oskéb8eNA 3S T | 320G+ @t 21
jedi v gostinskih obratih. S kolektivho blagovno znamko, ki skrbi za celovito kakovost lokalne
ponudbe, bi lahko kakovostnim pridelkom, izdelkom in storitvam z lokalno dodano
GNBRy2ai22 ylIYSYyAftA O6K5eR2ERISANIS a1i2 LidhA OB NIC
prodajo na prodajnih mestih pod skupno znamko.

%I2Ry2S O1f2dz@S@AWE S NASXyRQyiAIA2 NI T @22 28 11320320
destinacije. Pri tem mislimo na:

- 20A4120Ft 0SS OAMSIURK 6 H | d@sSterr] 2R2t 21+t y2 R2RIYS
zadovoljstvo z obiskom,

- LRYdZRRYA]S GdZNRAAOGAGYAK &ad2NAGSO:T 1A fFK12 ySL
R20A61F2KNI 20 B&S | £ Ay 2 @hS tein kudidRakobosf® & O It BBV B3
v destinaciji,

- 420AlLfy2 Ay 1dzZ GdaNy2 212t2S>x (A TIFKGESOE 2KNI
zaradi katerih je destinacija zanimiva za obisk,

- naravro okolje, ki ga ohranjamo warovanjem, prepoznavanjem nosilne zmogljivosti ter
LRadl gt 2l yaSy NBOAY2Z Nlushédagjenobiska/ ki naN@gaDK Y2 & |
LINAY Il Ol 22 dzd2Ry2 20@ygS yINrgyS3al 212ftat

+aS T32Nr 2 yIFOiSiz2 &S o2 @StAl2 Y26yS@&e 2RNI O
destinacijske organizge, ki bo povezovala in gradila skupno vizijo in cilje na vrednotah destinacije in
& LINPOS&aYy2 VYINIGYLYyAY RSt2glyaSy dRS2lyalyeal O0OS§f

58t . Af 2Sy a2 hAGKMisEhKBstaiGedia, HefpA R 0 B A ¢ S YONTI@NIOo L = OSYRINI a2 . Atasdy
LRYSYoSY RSt (cRNeMiEn-&ostEnjeli v dzR 6
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2.4. Ekonomski pomen turizma

Mednarodni nivo

t 2 LRRIFIGLIAK ! b2 inhmeldrdaNdneminvd®2Aa S B G2MNI oAt y2 NI aid ¢
wlkad 2SS adqroAftyl Ay 2SS ylI a@Sa20yA NI GyiA yS LN
RSY23INI FalA GNBYRA Ay 212ta2alsS (lraraiN2dBd ¢ dzNR
S12y2Y&al1AY LINBGNBazy Ay 28 @ 6l adz 1+ RyaS @StA1Ss
2SS OdNRalGAGYyA aS{G2NI @ a@Si20ySY YSNRtdz @ € Sidz |
0Af2 MImMyc YNR Gdz2NRAXABYAERA LINRKER2 OO0 APA QA YAISY T @i

YI LR2RNRG62dz AT @21 FX 1FN LINBRadlgtar 1IN 1t 22 @&
svetovni ravni v letu predstavljal 10 % svetovnega BDP in zagotavljal eno od 11 zaposlitev Ma svetu.
apSi20ySY YSNRftdz asS ylI L2 RNRS62dz AT @21 a02NRGS

1SYA{LlFEACEFEYA GSNJ LINBR KNIly2 Ay | @G2Y20Af&a1AYA L
GdzZNRAGASY STl aS{TG2NBF (dzRA (A SLONIKK 2LBVAKS RE2 FINJI Y1112 AiS
2030.

5FySa ayvyz2 LINAGIF Yy23aAY aLINBYSYolY 2R ALINBYSyf 24
tehnologije, globalizacije, zabrisanih tradicionalnih demografskin meja, internacionalizacije

poslovanja itd., obenem s ANB YAy 2l 22 GdzZRA yI @FrRS Ay T IFIKGSOS L
Y2OAK GNBYR2@ Ay aLINBYAyelyeS 20ai22S6AK @ @aSK
aS102NBdzZ 1 2SNJI NI Ty2tAl Ll GdzNR&GA S dzdyyadeR 62 (oNP G
Yy2AK2@3S @GSRSya2S Ay 2RI AGBST &t SRya2S LRYSYoyz2 QLI
aSRYINRRYA GNBYRA TlF2aiNHz2S22 {(2y1dNByO2si LINI @ i
AYLFL 22 @asS YIyRy &S azRfl26 RALBB2SY AYlI 22 GArazil LINAG
t 2GNRPOYAOTA GNBYRA aLINBYAyalra2 GdNARAGASY2 LI N2

Evropa ostaja kot prva med najbolj ekanimi regionalnimi destinacfaA Ay 2SS @ f Sl dz H
p: LR BS6FyeS VRWRWHEBNE Ry A K LINA K

bl Gdz2NAT SY LRtS3 T32Nr2 yFOGSGAK RS2FI@yAl1208 OL
tehnologijo, digitalizacijo, spletnimi distribucijskimi platformami, pomen mnenj turistov in blogerjev,
g Ny2aits aiNb T TRNI@aSs X

28 ATAR2 (820A 1 £ yS YSRA2SI f | Bludgbtovind, dald Rplivajp daK LI2 NP
d12Nr2 O6SUNIAY2 @aSK YSRYFNRPRYAK LRiG20rye2T OS

YIEadlyAlGgSed ~GSOAt2 | {GADBYAKAOGYRNMAYPAYROAEI NRS 2
a0SiGdzz YSRGSY 12 RNHAS RNHZOFoyS LI FGF2NNVST (2
¢CNR LY ROAA2NI OS ylILINB2 G1iNr2y2 NraiagSecz2d {20Alf y
LINAOfAOY2 Tn FOAQFEKAUMABNRESY ANl 20 &20A1fyAK YSRI
LR2YSYO6SYy GANI AYF2NX¥YIFOA2Z LINKA 6SYSNI LINA6fAOYy2 Tp
agza2l LRG20Fyal s @ LINAYSNEBIFGA & LINAoftAOYy2 Sys
LRG201 t yAK 3SyOAae Ay LINAOfAOYy2 Sy2 6SGNIAYy2Z |
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30 % "online" mednarodnih potnikov aktivho uporabljajo socialne medije pri raziskovanju o svojem
potovanju, nekaj manj pa jih uporablja uradne $péestrani destinacij in ponudnikov namestitev.

+ 21 0OANHz SFNyz2adGA 2SS LRIENBoy2 132028204 LRt A
LINBLINBG6AE GSNBNRT SY Ay 11F32G620AF 1 @FNy2aa 11+ @ga
nemiri so nepredvidljivi in predstavljajo nevarnost za turizem v katerikoli destinaciji na svetu.

aSR GUNBYRAI 1A 2AK flI K12 2YSyAyYyz2 a2z OS 23ftSRA Y
GNF2y2aliGyA Gdz2NRT SY (GSNJ 2R71 M& @ahky pdbvalio S pridiBanR 1 NR 0 A
F diSyGAdy2aiGAis | gG2Kil2y2a0Ax F2aG2f 2dzoy2adAr Ay |

Slovenija

bl yAg2edz {{t28SyAr2S o6StSOA GdzNAT SY NIrad @as 2R
AA0SN) 65t SOA Yy I RLIZ2 GLINB 6 y 2emiNpo dekatethSkazhldinRosida »K sey S | 2
yasS3iz2g LRt20F2 LINAYSNEBIfy2 1T 2aiGlFtAYA RSadAyl O,
ITrTaSRFfl ood® YSaidz2z ylI agSG20yA tSai@A0OA 2y] dz2NB)
letih, je slovenskiurizem do leta 2016 padel za 5 mest, na 39. mesto, in s tem v 5 letih izgubil
L12f23A02 LINRAIFNIyS3AIF AT o2fa0Fyelt @

CANRAGAGYA a8102N) 28 @ t8Gdz wnmp T +HLRAE28IE mMo
celotnega slovenskega izvoza in prispaval 22 {1 ONHzi2 R2YlF 6SYdz LINPAT @2 Ro
LINDAGS6 T 1 0StSOAfl &12Nl2 MM YAfAz22y20 LINBYy26AGST

Piran, Ljubljana in Bled, med thio 61A VW I 22356 LINBYy26A 0G0 YA 20@&Ay2 RIS
TabelalY t NBy 26 A 0 0S 2i0daay@201® @Slddhiji ONA G | K

Prenoditve turistov po vrstah obdin 2015

Domadi Delaz (&) Tuji DeleZ (%)

ALE T T 0 1710438 0 | 459 | 0 1395216 0 | 200 |
Gorske obine | emi61 | 181 | 1881198 | 284
SLTo LT 0 930772 0 | 25 | 1939331 | 186 |
Ljubdjana | s0012 0 [ 13 [ 0 1136179 0 | 172 |
Mestne abline | 120436 | 32 |  ss24 0 | &8
Druge obiine | 242437 | 65 | 45835 | 69
Skupaj | 3.727.256 | 1000 | 6614443 | 1000 |

Vir: STO Slovenija

{(t20SyaiAr Gdz2NRTSY &S 28 2R tSiéF wnanmu &0GNIGSO12 «
slovenskega turizma 2@H nmc 0 X 1A LINPY2@ANI dzLl2Nl 62 €211 fy?2
1dzf AYIFNR]12 20 0623FGA RSRAO6AYAIA LRYdzZROAD® hR f S
tudi sistem zelene sheme slovenskega turizma, v okviru katere se podeljuje zestkeacijam

(Slovenia Green Destination) in ponudnikom (Slovenia Green Accomodation), saj so zeleni trendi vse
02t 2 LINBLRITYFIEGYA yI 3Fft20FltyA NIQOYyAd % 2SaSya2 Hrn
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destinacija na svetu (Green Destinationsp mc 0 X 1 F NJ f I K12 (ft2dz6y 2 LINALRY
panoge, hkrati pa potrjuje pomen trajnostno usmerjenega delovanja v turizmu in tudi nasploh.

h 6 GaMyen-Kostanjevia

V2 6 6 Mingn-Kostanjevia je bilo po podatkitd t S dz wnmpr nl IGcdSNRSKGSRYA K6 M
OoHg (GdzZ2AKUO Ay dzaGOI NBSYAK moeydy Y26A0SOP otnm R2°
OHpn R2YF6AKI ccn Gdz2A 0 A yihukerdgmeni zhateh paiaStd onno R2
(vir: http://www.miren -kostanjevica.si/gospodarstvio-turizem, dostopno 10.3.201)7

Tabela22Y ~0S@Af 2 (i d2NG\ GMirghRostanjevia/vaefini2G1S @ 20@¢ir: podatki

ob6 Ry
2015 2016 Indeks 2016/2015
~0SOAf2 LINAK2R2 470 918 195
R2YLl 6A 141 254 180
tuji 329 664 200
~GSOAt2 y26AGSd 1.898 2.982 157
R2YIl 6 A 741 443 59
tuji 1.157 2.539 219

LT aLkRyeasS i
Sy

StS 2S5 NI T @A R 2iEn g L3250 265 1 yiSta Sc 24
HamnX YSR 2

0
1 a2 aS LINAK2R1A Al ylatz2gr 12y0Sa

Tabela3Y ¢ dzNRA&GAGY Il GF 1&F Ay LINKK2R1A AT yIa&atz2gl 12

MFc UJP)
CANRAGAGYF GF1at tNRAKZRLA AT yFratzor |
2014 2015 Indeks 2015/2014 2014 2015 Indeks
2015/2014
Miren -
- 1.501 1.591 106 361.167 354.140 98
Kostanjevica

Po podatkiie 6 &A Y S T ySaS| GdINRAGASGYSEIGQtAE DI NBldzyYSydmc
L2 A O0Fye2S 3t SRS yI tSG2 wnmpo
Iz podatkov, ki so dostopni na spletni str&ido @& Ahtfp://www.miren -kostanjevica.si/ dostopno

10.3.2017) je razvidno, da @ 0 @ &g razvoj in @mocijo turizma v letu 2015 namenila skupaj
440nn €@
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TabeladY t 24l @1 & sredstuanabhénjerté dayfaizoj in promocijo turizméetu 2015

11iAgy2aid k LRadl @1 S %ySaSl 09 €0
Prireditve 11.000
Z(r)(l)inmac;cijskd 1GAQy2a0GA o60aSayYAasz 23t 15.000
{2FAYFYOANry2S GdNRAGAGYAK R 3.400
CAdZNRAAGAGY Il AYTFNI &G NHz| G dzNF 15.000
Skupaj 44.400

h 6 GMifen-Kostanjevit L12f S3 @ yI @SRSyS {1 GAQBy2aiGA Ay@Saida
/| SNBdzz @ @1 RNODSGIyaS Ay 20y2@02 1dzZ Gdz2NYyAK &aL22YSyA

+ bl 6NIidz NI T @22y AK LIRE & MieNkdanjevia2za dhtioBje 200dP0RA: 6 dzy |-
lahko izpostavimo naSIRy 2SS LINRP2S{1GS> T 1 ( Sdskdsway lefid2BI¥ LINB R
in 2018

- Simple Life Way$m2 6+ ay2 LRLRI20FIyaeS L2 aidl NPRIJYyAK
preko Furlanijjec Wdzft A 241 S | NI 2 A (ST pBektu i yef® $t8odalvrihd dzy S
poponiO1 A K LJ2 i &MWiyeh-Kostanjeviaviz 32 (1 22 NRAY I G2NBI 2T yI 6.
poti v Vipavski dolini in izvajanje aktivhosti na potgartnerjiso: h 6 &ASgin Daniele del
Friuli, PromoTurismoFVG, Regione del Verddirezione Turismo, Regionalni razvojni center
Koper, RRA SEVERNE PRIMGRSKE? Ydzy A it / PH /i M1y | NBT /RE £ € T N& sz yi

- Pot mirug Via di pace oz. Pot miru od Alp do Jadrégre zay | R £ 2S @l y2dz LINR2S 0
T A ¥y | prdgsarBiske prspektive;2 6 & Mifen-Kostanjevia ima vlogo regijskega nosilca
daSohy D80 f P oaERfEsD paBr2rfpS NIy SNBA a2Y | adl y2dt
YANYz @ t 2 a2 ¢ ezgko¥alniveghterySiovedsieyaRademije znanogiimetnosti,

Y26 NROLA Ydd §2 RORA@RE ND2 Nl 2 Ayl Sk fe81Fy &  Odz
MPCTH €X HAMYy cPchn €T

- GeoKarst(grezaV L2 adGl A GS@ 6S1T YySayS3al ;\Addepatinsidier Yy I a
206 Ay SOb ¥MienKostanjevia sodelujelINA  FSS6AYA |1 UADOy280GA &
Geoparka na Krasuo je nadaljevag projekta Kras Cars® 0 @ AiffenKostanjevica je
Gl1tedzSyl @ LINR2S{1G OSt 2 dlmilnsediinjdnidi @nudiniki2 6 Y2 6 2
HAMT Mpm®POIO NHAMY

- tNRr2Sl1id @ 219ANHz YNBOS LRadGl 2l ttA @réjektdm: | Fi 2
vzpostavitve Kampa na Kalu v naselju Sela na KvasuY LI y I { St dz HAMT HAD
ncdynn €T

- ParkMirenHnmt M®nnn e€X HaAamy wm®dnnann €T
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-  TREK Telovadnice na prosteqmLASprojekt; delna ureditev parka Miren s telovadnimi
napravami, aplikacija za spodbujanfeg  y 2 £ OLR NI YyA R23I2Rrpuy T &L
~SYLISGNHz Ay +2fd62A RNIFIAAT

- {1dzLy A LINR2S1dA @ 2L OANHz 42RSt208Fyal @86 [!{

o POTMRG595L~2Lb! twt9 {+9¢htb9 *hWbosx
0 CNDYIF TYFY1ll £AL} G&1F R2EAYE O

2.5. Odgovornost pri razvoju turizma

V 2 0 & geyfrenuni nosilci razvoja turizma (to je 6 GaMifen-Kostanjevia intriA y ¥2 (1261 SY ¢
Miren, TIC &mnica in Pomnik braniteljem slovenske zemlje Gamgdvomno zavedajoazdelitve

odgovornosti pri razvoju turizma v smislu destinacijskega managementa. &ftpmaizacije na lokalni

NI gyA 2SS SyIrilF 124 @t23l NEIA2Y Il EyS RSaidAyl OA2:
L2y dzR6ST LRGST 20lyaS LRydRyA120r 206ftA1208LyaS Ay
bodo nudili turistom in obiskovalce@ RA y & i @3Sy 2 R20A@SG2S oON} T @22yl X
promocijske in distribucijske funkcije pa se lahko povezuje z os@limd Yk Ay @GAO2A YA NI

t21FEyl  GdNRAGAGYF 2NEFYATIFOA2ES NBIARYAEWH R
organizacija, druge regie]l A dza G NBT 22 GSYF(Ga1SYdz LINBAT @2 Rdz0 @
2RSSt 20FyesS Ay LROST20ryesS 1 y2aArtOr NIT gz2et yi

kakovostni in zanimivi integralni turlstd Y A LINP AT @2 RA @
B SY{Nr i @t232 y2aAf0F NIXT @22F Gdz2NAT Y @ aYSNA
LINR Rdz]l 6202 LRGST 20Fy2l LRYydRoSs 202% OEBEAONSIN

nosi2 0 @ Miyen-Kostanjevia oz. znotraj nje zapsleni.

%l KAGNB2OA NI T @2spremdsiin®rgadikiranbdturiznd v2LIBANG 6 v |
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26. Analizail dzNJ& @dahudbeyind dzNR & (IR @Y BIE B S G v 2 |
2.6.1. Analizali dzNJA ®@anuddbey S

Nastanitvene zmogljivostso v2 6 &A yR2 1 I 2 NI T y 2 gIhulng @ v2A0yd daydoljo LINDO Sy S
Mpd t SOAO6 O MM pypodatii2yo ERFSYAK 20N} GAK o

bl2T I YAYADPS20520aNBE2YA OB AG2ENFA t2YYA]l ONI yAlGSt
aANByalA 3INIR T NRBYINE]2Z2 OSodjadMed Speninist Baing' s a | (0 S
L1212LF ft A06dzz @22 01+ LR12LIEAO6FSE 2S@t a2 NAlA Ydz
Galerija svetovno priznanega oblikovalca Oskarja Kogoja v Mirnu, Atelje Negovana hlemca
akademskega kiparja v Biljah, Bt 2 120 Yyl 28A02A KNRO 2A0/06 Azfl 2 DA O¢
dZNB2SYAYA LI IFYyAYyalAYA LRGYA AYy LXFYyAyalz2 1262=
T 2FYFNERBoDLEZNIYlF YA adlk WHYF tS6AYIVADYY &R SYNE
delu2 6 BAY Ay dzNB2SyS t203A YANHz yI YNI&adzZ (A LINBRAI
GSNJ . 2NRP2S@OAGSQO aitz2t Ay LIk 12ftSalNBR]1S GGSNI 12yeS
razvoja.

+S6 aNBRY2AKnihiy's tifizniorh foveizatihpoaudiikév ponujajo delovna mesta in
LINRA Y | 00 @WK OLINE NI 6dzy LINAK2R]1S AT GdzZNRadGASYS (F 1 a8
trajnostnega turizma v destinaciji.

Prepoznane prireditveso tudi element, ki doprine2 | NI T @22dzy t NI T yAl OLI N
Mirnu, Pustovanje na Krasu, Opekarski dnevi, Eco festival, MTB KRAS, Dobrodelna tekma v Biljah,
tematski pohodi X

CdZNAEAGAGY2 LRYydzZRRo2 @ & gdtdska poitidbaddPyastil restvradi] NB O dze ¢
ATESGYAOLIAK 1YSGA2Y GdzNRAGAGYAK (1YSGA2Z LAOSNRE
barov).

h 0 GaMiyen-Kostanjevie A YF @St A1 S L} (0 DLEANTYSS 3 dzZRIAS NI 1 deDiRIBNGY
V2 0 G deldjejo 3 informacijskez2 6 1 S'Y

- TIC Temnica,

- TIC Miren,

- Pomnik braniteljem slovenske zemlje na Cerju.

CAdINAR A GASYES RMIZOGOR G D2NAO]A YNIaz ¢5 /SNEBS>Z Y5
ENBYS ~Y¢5 CIFINB2@OFsS 1012 NIIT @22 yemnidadaNdiugal A 6 y 2

By E AT I LRy dzR6 $2 & §MingdKdstalavi®jé strgbaele prétistavijena v Prilogi 1.
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RNHZO2@IGAGPI2Z YSYOoYy2 &220f A 1dz2S22 LI2ydzRo2 Ay &1 NDA:
206.AY
2.6.2. Analizall dzNR& & LR @Y BIHIOS O y 2

Po podatkil2 6 & Migen-Kostanjeviajed {1 2 OGS@OAf 2 LINAK2R2G Gd2NRAa(i20
letu 2016 znatno poraslo.

Tabelab: Palatki2 0 @& Zayeti 2015 in 2016

2015 2016 Indeks 2016/2015
~0SoAt2 LN 1898 2.982 157
~0SOAt 2 g 470 918 195

Po podatkih SURS je bilb @ 38628 OGSOAL FAK dNR & K & §O A geakiker ( O NB 8§
g8t aks RI RI{S6 yleadsé y26AGS0 dzaGOF NA22 F2&GA A

2.7. Pregled relevantnih izzivov® 0 G Mirgn-Kostanjevia

Na podlagi delavnim analizsmo tako evidentirali glavne probleme, izzive in potenciale, kigituja
YIENI Gyl REy2aitGz f2110A2Fs OS R2aS0Sy NriT @22 G dzN
TyFrYSyAG2adGA Ay yYIENI@ylF GSNI 1dzZ Gdz2NYy I RSRAOQOSEAYL ®

hLWAalyl LRR26lF& LRINI2AYyS 2SS 1Tl aARNYYyl @ 6dziSyead
promociji2 0 XY GSYRIENJ LI aiNb TF 12y NBiaGyl RS2lyel &
OSYGNRK AYy GdINRAGASGYAK RNUZOGGAKI (A &aS a ag@z2a2i YA
da njena podoba pomeni enega bistvenih motivov turistov 2oAalz (1fedzy2 aLINJ
trende v turizmu.

~0SOAtYS YINYgyS ONBRyYy2GS LINBRAGI Ot 21 ®&&inakije 2SYSy >
na tujih trgild +* NBRyYy 23S &2 &aAOSN) LINBLRIYIYS 120G LRGESYC
PNBLRT yIy GdzZNRaGAG6YA LINRRdz (@

5NYz3F 6S @Stalr 1+ 1dzZ Gd2Ny2 Ay 132R20Ayai12 RSRAOG
hkratipadaje2 6 & A yi dzZRA LINB LR T yI @y 2aid Ay LIS6F 4o

bSR@2Yy2 LI 2SS (ftedyl dza202 A0S gGam@dadnkerl yI ydzy

Glavni evidentirani problemi:

- Prenizka prepoznavnost destinacije,
- bSdzAY120A0GF Ay ySaraildSYFGA8ylr LINRBY2OAZ2F 6 R

platforma),
- Premalo sodelovanja in povezovanja med ponudniki,
- Premalo dopolnilneponw@S 1T @S6RyS@OyS GdzaNAalGS:
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- Neustrezna organiziranost turizma (manjka koordinacija),
- Niprepoznavnh Y T2 NX¥ | OA 241 S

- t NBY

Ff 2

AYTF2NYIFOACATAK Ay 2T yI680FE yAK
aadl N8 gt

- Niy I 6 Ndiavljanja Pomnika naSCNE dz

Temrica),

- Prevelika sezonskost,
- Premalo nastanitvenih kapacitet,

- t NBY

I f 2

20t A1 20 YAK

- Ni prepoznavnih spominkov,
- Premajhna prepoznavnost kulinarike,

- Manjkajo dobre zgodbe izkustveni marketing.

G261Sz

%

G dzNR&GABYAK

015§

LINE Rdz| 1290 =

V spodnji tabeli so navedeni glavni izzfkelevantni za2 60 @ AWyfen-Kostanjevia), ki smo jih
ugotovili na podlagi dostopnih dokumentov, delavnice ter internih sestankov:

Tabelaé: Glavni izzivi2 6 6Mirgn-Kostanjevie Yy L2 RNR S 2dz G dzZNRT Y
1zzivi Danes Cilj
Povezaa ponudba +St A1 2 Gdz2NA &G A Nadgradnja v smislu
ponudnikov, ki niso povezani, | L2 ST I y2ad A
6dziaA22 LI Ay {9 ponudbe in sodelovanjened
povezanosti. ponudniki.

I A O KaBvej @uizma

V2OAAY {GAQY2ald
potekajo,a SRl 2 28 ¢
dz6 A y 1 208.havé 2 O 2

organiziranost in povezanost.

obiskovalcev in turistov.

+ SEFAN I pyllie.y A

+S4§2S efodrewih f 2

+ 5628 yRIBHIARS »

110A2a1 A

Y I 6 NI inbriydnidrgndsiuiizm& Db 6iNdfeh dastahjevia
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28. {2h¢ FYylFEATLF Ay dzZ&AYSNRGSBS T GNDOSy
LT K2 RA O6 8 SWOT analizénérh je gfedstavljala delavnica, interni sestanki, in SWOT analiza,
objavljena na spletni strartittp://www.miren -kostanjevica.si(dostopno 10.3.2017):

PREDNOSTI

SLABOSTI

. £ AOA Y| oYr&aNova G&ich, Gorica,

¢CNOAG6 Ay [2dzmfalyS ¢
GdzNR aGA6YyAK & RERE@ad, |
+SEALlL 2FYlF @ . NAOGAIL]

Yy2@232NRAO1S AINIEyAaAOos

.t AOAYIl YSRYINRBRYAK f
' YSO6Sy2ail @ edainpudRey®
20Y262l 120G Y26y2 AY
regijo

t NAGE LSyl 12Y0AYyl OA2l
RSRAOGBAYS AY yI NI QyAEK
Bogata in zanimiva zgodovina, ki je osnova za
132R6S Ay @aSoAiyz2 LRy
svetovne vojné

Bogata obrtnoLJl2 R2S Gy A O |
Kulturna tradicija

¢NI RAOA2I 6S@tal NalS
wkT 3Aolry2aid GSNByIl Ay
Znanije tujih jezikov

bS1l2 0S8 Tyl yAK RNEXNE
Zelena narava s poudarkom na ruju in pestro
PP RSOSE 25
.dziAG6Yy 240
ustvarjalnost)
Individualni pristop do obiskovalcev in turistov
(preprostost, dobra energija, odprtost,
LINA2FT y2a8G2X0

t NBG26y2aiG RSadGAyl OAc
destinacijami)
I NB2Sy?2

d NJ

L2y dzRo S 61 ¢

Ay oiMyi2 21 2f

bl 20¥®d@agA ¢ht {dzNR
Premalo nastanitvenih kapacitet

Slabe lokalne prometne povezave
bSLR2GST Yyl GdzZNAAGASY!
alvy2ald22yAK GdzZNRAaGAGYy
seboj smiselno povezani)

t NBYlI 2KYA FAYIYO6YA dz
{flFro0o2 ALINBYfalyaS adat
kazalcev

bSTFR2aliyl LINRBY2OAZ2!
GdZNA&adGA6YyYS LRYydzR0S
Nevidnost ponudbe na spletu in socialnih

medijih

bSR2a&at SRyl dzLl2NJ ol G»
OSt2adGSy 3INIFAGYS LRF
Neuporaba vsebine oz. iderliti S { ND Sy

znamke

Prenizka prepoznavnost destinacije
Premajhna povezanost med ponudniki in
LINSYIlf2 a2RSt20Fyal A
VI GT I NAROyS3II GNOSyel
zainteresiranost za povezovanje med ponudni
Nizka kakovost izvedenih dogodkows(misiu
podajanja izvirnih vsebin)

LT 2SRol R2f26SyAK R2:
Oyl YSaliz2 @S6 LRYy20A0E
bA aldzlyS 21 ¢ Syz2iyS

Pomanjkanje promocijskih materialov s celovit
GdzNRAGAGY 2 LIR2YydzRo 2
t2YlFyeailyasS 21yl 6Sal f
Pomanjkanje koordinatorja razvoja turizma v
destinaciji

Pomanjkanje spominkov z vsebino in znamko
Pomanjkanje strokovne usposobljenosti

Ni ponudbe za mobilne goste

Premalo prepoznana kulinarika

t2Ylyalta2Agdl R2RIGYI
twL[ hgbh{ ¢L NEVARNOBS
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http://www.miren-kostanjevica.si/

' NEBRAUGSO> dzLINY @f 2 y 2 < Premalo povezovanja izvéno &kinymej

az26yS 1 32R0S-08K zRIE NX
2NRR2S o1 | @abgaijé A 6y 2
preteklosti

hOA@t2lya2aS NB]12RSt &1 A Pomanjkanje inovativnosti

vpletenost obiskovalcev in turistowvy,
oblikovanje konkretnihvsebinsko obarvanih

t NBYFE2 FAYlFIYSYA

bAT 1l adzLyel
t SNOSLIOAZ2I £ RI

K
Ayids
S

T« Z D¢
w =z
Qe Q)

e

Nepoznavanje segmentov oz. profilov

obiskovalev in turistov

R2OAOSGAC yI £21F0A2FY2YdzyAOANY ye$s

t NALINI @I 1T 3I32R2FAyalAkdzaYSNBSy2ai

poti za pohodnike in kolesarje

Ydzf AYFNRGSGYA dzOAGTA 6
t N2ANF YA T O02ftais A
2a0GFft2 132R20Aya12 R
LT N OF y@St @#BRY ¥l (S
OYSK{20FX YINIcgA@24ai
skozi komunikacijska orodja in atrakcije (z
f32R02 120G yLNW {(FYSy
X0

a2zé6ySa20l LINRY2OA2AT]l
turizma na lokalni ravni (skozi lokalno
organizacijo za razvoj turizma, koordinator)
Oblikovanje in postavitev spletne strani in
GARy2al0 Yyl a20AlfyAK
LINEY2OAR2F Ay GNOSyeS
mobilne aplikacije)

Povezovanje z druging 0 @rkiy destinaciji
(na promocijskemy RA & (i NA 6 dzOA €
¢ za pridobitev gostov

Zeleni (trajnostni koncept) razvoj turizma
Nadgradnja vsebin delavnic in programov

L GAY 1 20A0G2 12NRO6Sya¢s
+f2NATANIy2S ATt ShyA
navdihi)

LdziAG6Y 240 LRyd®aBI o dry
1 32R20AY I &t A1 NRBRGODI 2
t 20ST 20FyeS GdzZNRARAGAGY
GdzZNAAGASYA LINBAT @2R ¢
hotA12@0FyeS GSYF{alAck
sosednjimi ali bolj oddaljenimi destinacijami
(ne samo istovrstne ampak tudi
komplementarne ponudbe)

y't

al yz
R2 Y

8

I
6 <
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Naravne danosti kot unikatne in vredne (mir,
GAOAY LT X0

¢S R2@2tea NIT@AGAK dc
OS yS R2g@g2te Ol ft2NAT A
Zavzetost zaposlenih na 6 4 ii yfihova vloga
Vv smeri dvigovanja nivoja turizma in razvoja
Pobratena mesta

+S86 T ILR&at SYAK yI LRF
GNOSy2S Ay LINRVORIQA 2 2
lokalne organiziranosti

+S6 R2 32 R |iRKIso DlasRoodEhyl
(porokeZ LINI T y2@F yal 3 NI
Poznane osebnosti (Oskar Kogbiegovan
NemecJdOS { IWOI f =
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2.9. Ugotovitve in izsledki stanja danes

Glavne ugotovitve iz delavnic in SWOT analize so vezane na problematike oz. naslednje prioritetne
L2 RNR G 2dz

aktivnodi A = 1 A

2AK 2SS LR GINBoy?2

- Organiziranosti,

- t28STFy2aidaA
- tNPY20OA2S AY

L2y dzR6S AY
G§NOSyzal =

- Oblikovanje in implementacija znamke.

dzZNB RA G A

yl

I GSYGABYAK R2O0OAGSGA2:

Problematika

Ugotovitev

wSOAGSQ

Organiziranost
turizmav2 0 6 A Y
(razvojni modé)

hoaiz2a2S6 Y2RSt 2 NAG §VEA |
Kostanjevit Yy A ©@S6 1 I R2 @562 KJQ
nadaljnjegaazvopturizma. Zaposlenind 0 6, % Yy
OdzLJ y2Y 120G y2a8Aft0SY Ay
T Y2NB22 2LINY @f 2| nioligowdradsti. ¢
b2eaAK2@S R2aSRIya2S 2Rf A4\
NI T @22y2 (26122 yI 11F08]
enostavno je potreben korak naprej. Dejstvo je, da
mora promaocijsko, razvojno, operativno, upravljavska
komunikacijsko in delno distribucijskunkcijo prevzeti
nova organizacija na lokalnem nivoju, ki bo imela vlo
122NRAYIFG2NBF Ay LI2aLISOY
““““ 2S L0 NX
spremljanje podatkov, kaijti le tako lahko sprejemamg
dzA G NBTyS LRat20yS 2Rt 261

Prioriteta 1:

LLIND @f 2 ye
destinacijeMiren-
Kostanjevia
(povezovanje in
sodelovanje za skupnd
destinacijo)

OG6Dd NndOMDO

t 2y dzZRol 6
kulturna, naravna,
X0z 1A 2Y
Lt yl R2O0
obiskovalcem in
turistom

Oblikovali bomo integralnd y G SYI Gai1 s
proizvode, ki bodo vidni tako turistom kot ponudnikorn
t 2y dzRolF 2SS RIEIySa NI T RNE(
proizvodi zelo kakovostni in tudi nekateri med njimi
AY20FGAGYAD LYGSINI YA
L2Rt 328G FEONYSOySalI g
GSYFrGdailar LI o02R2 2Y23241|
destinacijami. Oblikovati moramo atraktivne in

Prioriteta 2: Kakovost
in inovativnost
ponudbe (razvoj
LINR @f F 6y S
ponudbe, oblikovanje
inovativnih
proizvodov in

dz=6 Ay 1 2@A0GS

AY20FGAGYS LINBINIYS AYy RKOoUG6D ndHdO
grO22 LRGNROyz22 yI 3Jz2all
bivanja ter oghravo mrtvila v nekaterih mesecih.
+aSO0AYlF LINRPRdAZl G290 Y2NI g
naravnoini 32 R2 Ay al 2 RERNIOEX §
YEG6AY QLI SGSy2adGA G dzNR A
1 dzf A y | QNRR\GhEIdestinacije skozi vseh pet
6 dail 2
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Povezanost
ponudnikov
nastanitvenih
zmogljivosti in
ponudbe

Nepovezanost ponudbe in premalodgdovanja je ena
2R (f2dz6yAK dzA2G20A0S D ]

Prioriteta 1:

' LN gf 2+ ye
destinacijeMiren-
Kostanjevia
(povezovanje in
sodelovanje za skupnda
destinacijo)

06D ndmdU

t NPY2OA2?2
podporno okolje
(oblikovati
platformo in madel
za razvoj in
valorizacijo vseh
LINP2S| 020

Df F 3y A OAft 2 o02fta AyuSyl )
komunikacije je dvig prepoznavnosti destinacije (takg
R2YIF6S 120 (dz2S 32aiS0=:
20 ail22S enankdXifayskadida ter Kras

Carsdneventud Y2 LINBdz6 A (A  skdphed
novel £t A L2 ST 2@FyeS 0SS 1
Ponudba mora temeljiti na trajnostnem konceptu,

Prioriteta 2: Kakovost
in inovativnost
ponudbe (razvoj
prigf I 6 yS { ds
ponudbe, oblikovanje
inovativnih
proizvodov in

in komunikacijska |1} 1 2@2aGA Ay 0dziA6y2aiGAIdz6Ay|120A0S
orodja) invpSGSy2aid yI 211 0A2IK®|6lG6d ndH DO
gostoljubnost ter prijaznost ponudnikov tako postane
RSt R20A@GSGA2 Ay 1 32R06 ( Prioriteta 3:
zgodbamipurjo,1{ SN} YA {1 2= 2f 21 I Y1 Intenzivno in digitalno
G NOSye$s
0 (4B P
Implementacijo Znamki Vipavska dolina in Ki@arsostaoblikovno Prioriteta 4:

GNOSye2a18
skozi vsebino oz.
identiteto in vsa

dodelanj medtem ko je vsebinsko naravnana le prva
znamka Potrebno ju je vpeljati v konsistentno in
vsakdanjo rabo, po potrebi pa uporabljaidi znamko

Y2y 1 dZNByYy 6y
(znamka, mobilnost,
G§NOSy2S YS§

komunikacijska ter | 00 66\ §pada SoAy a1l 2 OS yA R2|kultunegain
iNDSyi@iisl [0 5aSRFYA LRYSYA RI 3240 |0LRNIyS3aL
poudarkom na 15112 28 o0At2 OfplistndsKk a121006d ndndO
digitaliziranih I @GSYiA6y2a0 YANE LI26A(
medijih) drugistraniLdr  adG A1 & LINMRusB/hrjalyiniy

R2YIGAYA®
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3th{['b{¢xhT +L%LW X +w95bh¢9s /

3.1. Poslanstvo

t2aftlyadg2 Y2NI O0A&2N ¥ dzI§e R NERIHIHinR-Rdbidnpviek saj &

I Y2Nl a2 &aldzld 2 dzRS2tyeltiAd tz2atlyai@dg2 2SS G2NF
LINA LR Y2NB22 | NI¥I @22dz GdzNAT Yl Ay 1 aidzdyAiA G dzNR
vredy2aG T+ @asS ol 20Aal120dFf 085 &MeykaRangviaboliAy 1 I
NI T BAGEZ LINAGEFSYEFS {120 aétiayo ppstalbINEQ22NIYS €3/ 6 Y 206/2
skupaj z Vipavsko dolingrasom in Brkinite2 { 2 £ A O Aijdmi te®i@atnd.A y I O

t2atlyadgz2 @28 @MigbKoSadjgviaje2dd v tésnem partnerstvu razvijajo

d1dzlly2 GdzNRAadAdsy2 132Ro022 Gl 12 RE &121T A 29231 4GSy

LINA @f | 6y 2 R2OA @S0 at@lidi2edeNenSl S Y H {122 cr&IGF SNeBIS OA O

na podlagi trajnostnega koncepta razvoja.

Obenem se ponudniki povezujejo s sosedn@md 6 Yk 1 Aali2@NRGY2 LI2ydzRoz2 |
TyFrY1 Sz & OAfa2SY oAGA of AOBvitdirRbiednea. a1 2| 324

ANBRAOG6S GF12 LRadrgtaly2 yS aly2 3Jz2adksz YL
VI aLX 2K ale a2 2yiA {NBFG2NBA [ R202t 24

I+

t2aftlyaddz2 2SS (GdzRA 2 R332 @2 NYzBodokirskinth Nugihd dago&iS v | NI
pripovedovanje zgodb, kB 6 &A YR 2S22 flFady2 Ay LINBLRIYIgZy2 A
LT AGAGY STl LINAGE I 6ySIlE Ay (F1202adGyS3al LRRSOS
L12 ST 20FyeS LRydzRoS a OALINBDY | §dR8P8I A PStozdri Slez
LINBLRT yIF@FyaS GdzNRT Yl (120 3ISYSNIG2NEBI Nltakagz2al =y
za danes kot za jutri.

CdZNAAGABYA NIT @22 &t SRA ylL6Stz2y
Y20y2aidar 11 1T1LRat20y2S Ay LER
4SS @S62Ss yl2LINBe2 at20Sya1sS Ay
L2 RNRPS2AKD

YAOEMBEIRSE t 2 DI Y

NI 2afj@ dodatned t NI 0 7
u
Fays$esS GdzRA YS

[j
2Si
1

3.2. Vizia
+AT A2 yIY RBAGOGEI JAZI0OyOSt AY2 o0AGA 2T LIadGEGA
ANI RAY2 yI Lk&aSoy2aidAK Ay ylI 12y1dNByoy7\K LINB Ry
2LINBRSt 2d2S NIT @22y2 Ay (GNOSyz2a12 dzaYSN#hasSs @ LI
AT LINBRy2a0GA Ay LINAE20y2aGAZI {A &dY2 2AK dZA20G2 JAf

~h
Y QO

(V)] Q.
(/)>‘<.

S 2lONB\RAY2 alima (S 1A yraz S f3aztea yINdyS R
NJ Y2 RNHAFSGYA Ay yIF 6SYSNIfFK(12 3INIRAYZ2 a

& <
-<o
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Y2V dABY 6§y RNFedi@ngostanedt 120 GdNAAGASYS RSAGAYI C
naslednjih dejstvih:

- dA2RyI 3S2aiGN)F GSO1F 83T OS LrasSoSz2 o6t AOAYL
fSGFEAO6T GSNIYylIaLXt 2K Y26y S3l AGEtA2Iyal1sS3ar 11 f
- 0fAOAYl [2dzmfalyS LINB12 dA2RYS LINRBYSGYS LRGSIT | ¢
- TN} RA dA2RYyS £S535 25 t+K12 2RtA6y2 AIK2ZRAOGS |
- LINBLRTYF@y2ai LRYYA]LlF o0oNlyAilGStaeSy atz20Syai1sS 18

svetovne vojne,
- bogataklturnoi 32 R2 @Ay all Ay Siliy2t201F RSRAO6AYI X
- bogate naravne danosti,
- naravno okolje,
- varna destinacija,
- I @GSyGA6y2aiG LRyYydzZRoS®

A2k yEY Y2NY 2RI2G2NAGA ylb GLINF Olyea2S:z (ke OS
ANRB Yl R2a&aS3jeyierigu OSt Sy S L2221 A OA

Predvsem z vidika potenciala za obisk tujih turistov se moramo v prihodnosti bolj povezovati z
destinacijami na regionalnem in nacionalnem nivoju. Tako bo ponudba destinacije postala dostopna,

GARYl AY LINAR@tIF6&yYyLr T (dz20So

DestinacijaMiren-Kostanjevid 62 L2 adlFkfl 2Rf A8yl YX LINAGE L4yl T ¢
ALINRO6dz226 2RRAKI Yyl @RI KyaSy 1 o023F G2 7 dz GdzNJ

+AT A2 28 KINIGA dzZAYSNRAGSD T LRTAOAZYANIRRYE 0¥

20SySY LI (GdzRA !9t on!'yAldzS 9Y2GA2yLFt t NRBLRAAGA

St A12 o02fa LRYSYOYy2d ¢dz2NAalGA &8 2Rf26F22 yS a

20yl Olyadz 120 LRINROYA120 QGLISG2 1S8St2 @StAl2 6dzal

Vizijasporé I = Ro & Mign-Kostanjevia:

prepoznavna destinacija v Sloveniji in obvezen enodnevni cilj za tuje turiste,

VI GRAZOS Gt 20Aa120HE 08 Ay (G(dNR&GS & 1F12024d
ambientom, zgodovino, velikimiimeniprete® a 0 A Ay &aSRlFy22adA GSNI NI R
206Ky | 2SN 48 206A41201t0A Ay (GdNAAGA LR6dzirAe2 R
YSaG2x 12SNIfI K12 OGdzNRAGA Al {1dzaA22 f21Ffy2 LINRI

obiskovalcem prijazna 6 @A Yy

zelena destiacija z zelenimi ponudniki,

RSaldAYylIrOA2IET @ 1FGSNR Gdz2NRad |1GAQGy2 az220of A d
destinacije.

+ YIRFIf2S@lyadz Y2NI Y2 Ll2AalliA dzadiNBIT Sy LR21TA0OA2aE
LINA Of | 6 A20S¢¥AGRBI gl B2k (SYdz 6dzali@Sy2 ylFoAld YSRA
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3.3. Vrednote

+NBRy2:0GS a2 0SS @gLISGS @ ARSyi(GAGSG2 GNOSyz2al1s 1TylY

Toplina, pristnost, prijaznostprepih,6 dzNB I = & LINR O6 Sy 2a Gz |1 32 R2 ¢
(N} RAOACI T LINDAYOst] 2303 O Ny2adz R2YlE

+NBRy2:GS a2 LRRINBLI2SYS | yI@GRAK2YI dzald g NBl Yy

bl dSRSyS tlLadyz2aidir TyrY1S ylLyY atdzOae2 GdzZRA 1240
12Ydzy A1+ OA24a1AK Ay (NDSyzalneS2 R RUIKY MYy AY (RBRY
vrednotah znamke.

¢2 f1I K12 AT 12NRAAGAY2 (GdzRA 120G LINBK2R @ N
5SadAylFOAc2S yS LINBRaill @f 21 Y2 @S6 al yz

6t 2dzR2S &2 @ 2aLINBR2dzixzy Od 102 MBE LR E &SRS BWR
produktih, ki jih sicer prodajamo, vendar so z vidika vrednot sekundarnega pomena).

—"

TN O«
T« ™®
pd
>
&

f,G)r—o

3.4. Cilj

341.YDBLtAGEFEOADBYA NXYT @22yAX GNOSy2aiir Ay |

Df I gy A OAf 2 GS3AF |1 OAcANASYAf yyRl SANITI2 Na\ (BNUA YR 3 AesSS
LINBRy2aiGA @ &AYSNR dza LSOy S3It NIT g22lZ0 @&NMgasy 2l Ay
Kostanjevie 120 GdzZNARAGAS6YS RS&alGAYlI OA2SO

Skupni imenovalec vsem ciljem, ki jih zasledujefmdrajnostni koncept azvoja turizma kar smo
argumentirali v poglavju 1.3., zato tega ne navajamo kot poseben cilj, saj morajo biti vse aktivnosti
skladne s trajnostnim konceptom.

Razvojni cilji:

1. t 203S61 yaS 1 kbl geNBoldnjg, Siadigho, kakovost, inovativnost préstna
R2OA@SGal &a121T A 26A 3JF2aidl Y

1 5@GAAYAGA 11120240 GdNRARAGAG6YS LIR2ydzZRoS=Z
T %I 32G023A0A FAYlIYE8YS Ay {1FIRNR@GaA1S OANS
T T LRadr@AdA aAaGSY Ay LRRLRNR I AlT20

[—,

|.
NI OS

2.t 20861 ya2aS LINEB Lxcieyl] @y 24 (LINBRE SdiAywaS 1 32R6 Ay
komunicirane elemente identitete znamk destinacije.
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YOIt AGEOGABYA G(GNOSy2a1A OAf2SAY

T WFEay2 LRTAOA2YANIY2S Ay LRGAOFGA LINBLRI Y
GdZNARAGASGYA | S#nije2SOAR NBIA2S Ay {20

wktT @AGA LINAGE I 6yS LINRPAT @2RSs LRGSTIGA LRy
wkT @GAGA GNODSye2allz 12YdzyAllOA241)F 2NRR2I X
hi NBLAGA GNOSya2S LRR &aildzly2 GNDOy2 1TylFYl2
Nadgraditi organizacijo turizma v destinaciji.

= =4 =4 =4

Komunikacjski cilji:

I 5A3IYAGA dAT SR Ay LINA]EAO RSadGdAylrOA2S Ay -

Tt20S6FGA LINRaz2iy2aid RSaldAylrOA2S Ay yaSyAik
in v tujini,

9 +S6FGA LINBLRITYylI @0y248i0 RSalAsmsaEl@S Ay yaSya

Tt21T AOA2YANI GA RSalAylIOA22 Ay yaSyS LINERdz
R2O0OA@OSG2 6206 20A&aldz {f20SyAracsSoo
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342.YDL YyUGAGlI GABYA NI T @22yA AY
Razvojni cilji:
1. t 2086 GA LIkgtDymeribdeNgodpodarske panoge2vd 6 Mingn-Koganjevia,

ker pozitivno vpliva na razvoj s turizmom povezanih dejavnosti.

Kazalnik

Ciljna vrednost 2025

5S5f SO

a NBRRoad@hgyeRja Zh fazv@ ik fromocijo
turizma, v skupnih odhodkia 6 &R 5 3 |

LINE NJ 6 dz

+ 412

tSiz2 ©

GNDSy2al A

. NRI

z

2. Krepiti poloO 123 @& Miyen-Kostanjevit | 2 i RdaNBAUWR B YN 2 6t A Oy 2A K
OxALI Ga1t R2TAYIF I SH)YMNI A . NJAYAZ D2NAOY!I
LT K2RAOG6 y I
Kazalnik 2015 6y Letna stopnja rasti | Ciljna vrednost 2025
~0SPAt 2 LINAK 470 5 % letno 694
~06PBAY26A0GS0D 1.898 2% letno 2.223
~G0SPAt 2 @asSk 199 0,5 % 1 % letno 215
¢t NOSy2air OAf e
3.t 20S1 201 ya2Sy a2RSt2@0lyeS Ay dzAy] 2 2Aa@A
Miren-Kostanjevi@, s poudarkom na inovativnih in digitalnifisebinah (po potrebi
a2RSt 201 yeS (dzRA 1T 2ailftAYA 212t A01AYA
f Y a2RSt2@Fyadz LINRGSAYAGA Ga&S LIRYydRyA|lS Ay
1 %I RSalAylOA22 2LINBRStAGA H ¢ht GdZNRAGAGSYA
1 Razviti eno krovno zgodbo,
f hoftAl29dF4dA v (2L LINPAINI Yl R20A0SiGA2 @ RS&GA
L12 3S6F GA LINPRI22 ZaFMeyion | ANI YyAK LINBINI Y2
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35. ' AYSNRAGODS T ylre2ozte (fteadzwyl L32RNEP

351.! AaYSNAGOS T+ GNBGS G ddNprdizvddovhy 20f A1 2 ¢

¢SyStayl LRRNRG62E LRYdROS yIe 62R2 dAYSNBSYlI @ &

- 5SRAO6AYETAY (dzf GdzNYVA Ay 1T 32R2@GAyalA GdzNART S

o Pomnik Cerje,

0 Muzej Spomni se hame,

o Pot miru,

0 Smaragdna pot,

0 Ostanki 1. svetovne vojne,

0 Galerija Okarja Kogoja,

o 2S8@gtalNBRlA Ydd S2z
o0 Mirenski grad,

o Vodnjaki,

o Il AOF hLI} 2al1S GNXRAOAZSE
0 Atelje Negovaa Nemca

o Cerkve,

0 Opekarstvo,

o YIYy24aS0i@g2:

o X

b I L2 RNRBG2dz {dzf GdzNB 2SS Y2NRI yla2@gSéal 12y1dNBy
uveljavijenin krajini I { 2> RF 2SS yI GSY YSaiddz gaS{l 12N LGNS
proizvodi.
- ~1RNIYA G(Gd2NATSYS AT ESGyAOi@2y LR6AGYAOS o1 R
o0 Kolesarjenje,
t 2K2RY A QG023
Y2ye2SyAO0lig2zs
Ribolov,
X

O O o o

~LIR2NIYyA Gdz2NART SY 2avaselhk @121 28N¥8NRESydz @ . Af 2l K
hi212Y GSNJ yI 20YRDBI2ISA DHyAd 1d8 aMf 2wy 4] 2aS0Sy LR G S
LI Nl @ aAN¥ydz Ay hNBK2@fa2lFrKX (A O0A 2dz 60Af2 Y2326

bl GSY LR2RNRBG62dz 285 TINIRA @StA1S 12y1d2NByOS ava
LI 2AK Y2Nl a2 aLINBYfaFiA (GdzZRA R20N} 1dzZ Ayl NRGY!
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- £AVELA AY 1dZ AYFNRG6YA GdzNRT SY
~LJ NHf 2A X

Vino,

Osmice,

Med,

t NOdzi =

Sadje in sadni izdelki,

X

O O O 0O 0O o o

GasNBEy2YAals LINBROASY R2YIFGSF Ay f21Fty2 LINARSE I
20dz23y ST LINALINI @f 2SyS L2 &aiFNRK NBOSLIIAK AY VYI¢
GdZNAAGAGYS RSAGAYIOA2Sd hoAdl2@dROAY E20 DBt BIF R NB/¢

2oadlal Y26yl 12y1dNByOF>s @SYRFENI LI 2SS fIKl2 12
I gGSyGAé6yS GSNI 2NRAIAYIEYyS LRydRoeS 1 OS Syay
prednost.

- 520A@SGzal
520A0SG2l K221 BRSy2&2 YBR (1f2dz8yAK LINRBRdZ 629 G dzN
oblikovanju identitete, blagovne znamke. Prireditev j2 @ & relgfivno veliko, a so si glede na nivo
1St2 NITEtAG6YS LINBRGaSY LI yIYSyeaSy§Sizial ]y 2z N
A0NF 0SO12 LRYSYOYAK LINANBRAGSOS AT NIrTfA6YAK &$§:
ANBA12 TylFrY(1S8s a2 RNHAFSYF Ay K{NIGA FTONI10$AGyI
y2adlfaixelrzs Y26yl 6dzaddt X

Seveda pa morditi njihova organizacija na profesionalnem nivoju, centralizirano, pomembna pa je
12Y0AYdZAGSGEF Ay 2NRAIAYIEy2a0d0 bl GSY LR2RNRGE2dz &
a2 2NRIAYLEYLE Ay LlaSoyl 3z LI N RyAAG SiydaNGEyUAAKS yR2 QANS

Obiranje oljk,

Nabiranje sivke,
YI'Yy2aS0ig2=>
2Sgft 2 Nal@2>
Opekarstvo,

Delavnice s keramiko,

X

O O O o o oo
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352.' AaYSNAGGS T LNBLRIYylI@y2 GNOSyz2alz 1\

+ RSAGAYIOACA aldl 2SS LINBLRIT y2 §&MieddsdangitdDSy 221 A K
znamka Vipavske doline in znamka KZasso

Tabela7Y ¢ NOSy2&1S Tyl Yl$

Povezava s turizmom
Znamkag vizualna podoba (vsebina,
pozicioniranje)

h 0 GaMifen-

Obgina -5SRA0O6AYL
Kostanjevia

Miren-Kostanjevica "Ry
- Toplina, sonce

- Toplina

- Pristnost

- Sodelovanje
-5NUz3F 6y 24ai
Vipavska dolina - Prvinskost

Vipavska alina

!sedrugace. Vse leto

KrasCarso
- Sodelovanje
- Povezovanje

hR yIEOGSGAK TYyFY]l AYF SRAyY2 TVYEFEYLF AL} Ga1+ R2fA

By FYllF nzALIP:gall R2fAYLT

nLi K2RAO6yY L ARS2F 1 2iSyIgr1®S Yo+ AR & GzNR R AW & v
»BSY2y2 @ OGALI A1 AZ 020285 LI2bylHabodedd Vrechn 8 B 8By LI C
Miren -Y2aidlya2aS@AOlz {12tSalNRt L2 2 @dWkketkaSpacwS +2 31

y20232H8k OBR®4a65 0SS RteS 6tal T+HOBSREEA GAAGAZ 1A )
%St2 LRYSYoyl &adl aildzZll LINRY2OA2l Ay aildzly2 NI
28 T16S8t2 1 20tA120FyasSYy SyweNiysS sotyr 3@y SLIA &3 ovy| X

doline, kot so ugodni vplivi mediteranskega podnebja, edinstvena burja, mile zime, skoraj brez snega,
i32Ry2S LRYfIRAZ R2f3F R20l @S3S0ilI0A2Ss &LISOATA
OA @t 2 Sy 2 &udil- vs&tg SistBrio 3doblikuje razloge, zakaj obiskati Vipavsko dolino, zakaj
1dzLIAGA y2SyS LINRPRdzZl Sz TF{lea @lye2 Ay@SAGANI GA A

%t 2@1 G2 LR 6t y]dE 2 EEkwi.ekdivediNovsita.sifdasohd, Y0A3.2G1T) NI v A
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http://www.lokalne-ajdovscina.si/
http://www.miren-kostanjevica.si/
http://www.lokalne-ajdovscina.si/mma/Vipavska dolina + slogan + Vipavski Kriz -2577/2015121517340490/mid/
http://www.miren-kostanjevica.si/
http://www.lokalne-ajdovscina.si/mma/Vipavska dolina + slogan + Vipavski Kriz -2577/2015121517340490/mid/
http://www.miren-kostanjevica.si/
http://www.lokalne-ajdovscina.si/mma/Vipavska dolina + slogan + Vipavski Kriz -2577/2015121517340490/mid/

Slika2Y %y FY(1lF n+ALl Bal1l R2fAYIl

Vipavska dolina

Vsedrugace. Vse leto.

t NEPAG2NREY2 1T Fayz2gl yil LEIMR/aATR2 NZ2 RILAA NF I | 212y0Ad d2a RS i
pozitivne lastnostt NS OA Y2 yI yeaSy2 2RLINI2ai0X RAYlIYASy2ald o
Tr1teds6Syl Gr12z RI yIEa a Lk3IftSR2Y ONYyS @ LINR:
podznanke) usmerjamo s konkretnimi vsebinami (slikovno, z besedili). V pogledu kulinarike bo tako
yS1R2 K12 TF6dziAt Ay2@0lIG§AGy2aitd Ay 1T RNI@G2 (NB
vinarstva morda dolino z vinogradi ali vitico, razgibano vinov kdzarc { 2t Sal NJ 62 | K{ 2
ag22S LRGA ddd %yl |1 AYy t2320AL) 6yl LIAAaA0 o62adGl I K
se ju bo dopolnjevalo s sloganom. Ime blagovne znamke (Vipavska dolina) se ne prevaja, prevajajo se
slogani. Znak irRIA2 GA L) 6GdzRA @ LIR2GST @A & atz23alyiro adr 1
dz6AY 1 2@0AG2 dzLI2NIX ot 2l GA yIF a@SttAK Ay GSYYAK LRRf

hotfadzol GNOYS TylFrY1S Y2NI o0AGA @ LINDA ONBGA dzN
obliubadrugd yI = &l 2 28 yA Y2326S LINBySBAGx 2MI¥SH @2 RRS
F RNBY Il tAYL r 1 yea2 as$ aLkRi3at SRdzeS R2ftAyl {26S0=Z
Temeljna obljuba znamke je znamkin DNK, njeno bistvo, njeno nespreiden@ SRNB > { A aS ¢
spreminja. Spreminjajo se lahko manifestacije, ki jih jedro znamke potrjuje. Te se v razvoju morajo

LINKE I 32k dA LRGINBOIY Ay LINARG6E{120FyeSYy GNHI:X @ast

az20yS 20f2dzw S appreplefale inak@rSd\dondadjdke. Gblibazmora biti edinstvena,

1A 28 @ @aSK LR3It SRAK NBayAsyl Ay R2@2fa NITEA
NI TYAatSidz a8 28 AT {1FTFE22 RI 28 GF ajdasyra AyY$S
Vipavske doline, njena edinstvena klima v vseh pomenih te besede.

Vipavska dolina = je odprta, zaradi svoje kligneima le ene sezone, pomlad je pri nas prej kot
drugod,burjo ¢ prepih, toplino in pristnost, smo vrt, raj = vse dobro vse letoX @ Y [Klinaa kréji
if32R02 GS3r 6t208S8S11X 1A Gdz LINBOAGISY 1A (dz dzAd S N

S O
6

LINJ LINI GEJRE RSO+ 01 2 A658 O0GH SR S5

28 f A 2T A YA
LINID y e NARSO @ AL dnddviele®2f Ay2> X LINRA VyI &

U» ¢
(0p))
O«

vl NI RA 08 SRAVEGOSYS 1EAYS AYE +ALN @&l R2CAYl 3
A2YO6YAK RYAZ [ QUu2KG2yS a2NIlS OAy>S GALI Fal A LINDOdz
11 0A2a1A Yy 6N inbrydniargndsiiuiizmavDb & iNlyen gKastahjevia Stran39



http://www.lokalne-ajdovscina.si/mma/Vipavska dolina + slogan + Vipavski Kriz -2577/2015121517340490/mid/

Ta opljuba se povsem ujema z yrednotasdk,aterimi se istovetijo ljudje v Vipavski dolini, ujema se s
FTAILABYAYA I52211-I)\ YINY @GS Ay 6t20S1F3 LI [']Adzlfm a
LI GdzRA & LINATFRSGIyaAa GNrayz2aidyS3alk Ay @1 RNOf 2A¢

Vipavska dolina ne potre@iS NI T f A6yAK &af23kty2@g 1+ LRRIYFIY]S A
Y26AX GSY®@PS6 LRGONBo6dzS NJlt)\oys yIE3a2@2N8 11 NI
"podpis", saj vabimo v eno, edinstveno dolino. Totef S RNXzII 6§ Sd +asS t Si2o
Beseda"8b y2aA @StAl2 LRYSY20 Ay NI @Gy2 (AadsSs {A
GNIe2kyels NITasoyzad X .SaSRyt 1¢Sit+ bgas fS5idz
NI TfA128Fly2aS 2R RNUzZZAK 20 Y26 A 2utbozdésédhoyzvedor \BE 1 A )

leto" okrepimo vse trditve, parcialne obljube in povabila uporabnikom.

t 2RP22A0S0 6SaSRS b@aSh LINALRY2NB | TIFLRYYf2AD2
GdzRA NRGSY 11 AT 320 NBI B2 28y YRNI2WES @zLWNT ddzRA {4 L
pogovoru ali drugih oblikah verbalnega komuniciranja. Ob tem se ime Vipavska dolina in pozicijski
stavek pojavljata kot podpis, kot garant obljubljenéga.

By | Y Krias Carsd Y
¢dz yS IANB T TylFvYQ2L0¢6 (W aANE Sl a2 @602 0l yasS @
Brkinov in sicer:

- { SOyl =

- Miren,

- Kozina,

- Kostanjevica na Krasu,
- Materija,

- Lokev,

- Vremski Britof,

- 5AQF6I =

- Obrov,

- {Sy20S86S=
- Komen,

- Dutovlje,

- ~ltlyeSto
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Slika3: Znamka&ras Ceso™°

KRA;

O 2
X -5
< Sl

1]

Ti kraji se povezujejo med seboj pri promociji in skupnem nastop@nkraji oblikujejo tudi skupno

ponudboy I L2 RNRB G62dz | dzf GdzNYyS Ay yI NI @y S (nRiSiRpehd A yS> |
A0NI YA ylI2RSY2 LRydzZRo2lIK2yekes y&HWwa MidBaASyYylr 08
+Af SYAOl Ay ~GlyeStz tIN] ~1202lyalS 2FIYSzI t SLA
NI T @Fa2lyaSs X0d DNB T R20SNJ LINAYSNITIF6SG1lF LR GS

{t23ly r]g,)\(Z)\ KD SH Md2AS Y[NNl-]-éBS/ I-éNﬁ.ﬂQQ/dtﬁaﬁZZ 1A at2ya yl
Krasa.

Ovir: https://www.visitkras.info(dostopno 27.3.2017)
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https://www.visitkras.info/

353.' AaYSNAGOS T+ AaGNIGS012 LR2TAOA2YANI ya!

Gre za to, da najdemo in izpostavimo osnovne razlikovalne predgoéti@ )\Agkéde na njene
12y1dNByiSo Yol LINI OAfK2RYINO Y20 RA2012A0A 2% A NX gaBb y
GLINF Ol yal @ ylIRIFtaS@l yadzy

- t2 68SY OStAY2X RI yl & GdNRARAQG

- bl 6SY G(SYSfta2a R2f 32NRSY L A
lahkoto posnemati?

- Yl GSN2 LR i N8av Bhkd z2adowiinio ddje kbtdimNde destinacije?

iA LNBLRITYyl22K
[ AN} Ryal dzyAll GyAK

Pomembne primerjalne prednosti intad & Migen-Kostanjevic T | 320232 yI yI &t SRy 2

- Zgodovinski viri,
- Naravni viri,
- 1 gaSyiarsyzaid Ay |@i2Kiz2y2ald LRYydzRoSo

Yt 2dz6y S LINB Ry a G ife) né olzAbRi iazeght s€ 1By PrinddinjemSagiojnem obdobju

ANI RAE I NI TEAL12001 f Yyl LINBRY 2 & @rhige polBny SsBlhodA T |
Gltedz6AlGA @ INByY 2 @ OSt2@AGSaAI 12yOSLIiI GdzZNRAaGA
SraasStyz2 Ay LJQUNS yz 28 aralaSYlrLiAG6y2s Dakuyty2 A
vseh oblikah komuniciranja.
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4 w! %+thWb9 AY ¢w¢eg9ObW{ Y9 twLhwL¢OC

Skupna in enotna podlaga vsem prioritetam je trajnostni koncept razvoja.

41, Priorid SGF wmY | LINY @f 2 ydien-KostzaNvim(i A 6 Y S |
(povezovanje in sodelovanje za skupno destinacijo)

Turizem je 2 0 & Wiggn-Kostanjevia prepoznan] 2 4 Syl 2R AGNI §SO1AK LINA 2
dejavnosti. Ker so trendi v turizmu obrnjemavzgor tako na nacionalnem kot na mednarodnem
YA@22dzZ YA y20SyS3l NI T €23l R2OGESY OSBYRaAFESDAA
GNBydzildzz 12 2SS FF{1d2N) GLNy2aGgdA Syl 2R {f2dzyA
spodbujanju zasepS L2 R2SGy A 01 S A ¥ 5 0 Adyiina welitE poriudniRih, azeNR 1 SY ¢
primeru pannika Cerje in Mirenskega gradu ter objekta TIC Temnice.

Bl 62ft202 1 22NRAYI20X8astadoylaoK paindgale g vzpdsthvijagi@ rdve 6 2
destinacijske organizacijeki bo skrbela zaazvoj turizma in kulturo(zadruga ali javni zavodki bo
prevzehkrazvojno, operativno funkcijo, distribucijsko in promocijsko funkcijo. V okviru promocijske

in distribucijske funkcije bonova destinacijska orgamacija vsekakor sodeloval z destinacijo

Vipavska dolina in destinacijo KraBarsoid SNJ 2a G+ f AYA (Gdz2NARAGAGYAYA 2NAI
nacionalni ravni. Tako bo razvoj koordiniran in nadzorovan.

+S62A LINBYM2 6yS2YOAFSWA YT aAYSNBA G Y A, jR partre@tioy 2SY ¢
med njimi predpogoj za udejanjanje intégf Y AK Ay GSYIFGA1AK GdzZNARAGAGSYAK

%l R2aS32 OAfa2F dzAYy|120A0S3I dzieNkrepé & lagtienbsti RS a { A
(Tabela §.

1V okviru delavnie in sestankove S o Afl & AGN} yA dzRSt SOSyOS@ 2l ay2 Al
2 0 0 Kogrdinatorja za razvoj turizma, ki bo institucionaliziran in bo imel jasne naloge, odgovornosti ter
obveznosti.
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Tabela8: Ukrepi in aktivnosti za dosego prioritetnega cilja 1

Prioriteta 1:
LN @f 2FyeS (ddzNRadAsyS RSaldAaAyl OAaeS
Opis ukrepa Aktivnosti
Ukrep 1 Nadgradnjasistena stalnega - Oblikovanje strokovnega svetg
partnerskega komuniciranja med ali strokovne skupine
javnim, zasebnim in civilnim - Stdna promocija in
sektorjem in znotraj zasebnega informiranje vseh javnosti o
sektorja L2 ydzRoOAXZ OAf 24
Ukrep 2 Vzpostavitev modela - Oblikovati predlog glede nove
destinacijskega managementa destinacijske organizacije
(javni zavod ali zadruga)
- Vzpostaviti novo destinacijsko
organizacijo
- Zagotwiti ustrezno kadrovsko
zasedbo in usposabljanje
kadrov
- hapSosétryesS @af
2 0 6Zayazumevanje in
dza LSOy 2 Ay idS3aN
destinacijskega managementg
Ukrep 3 Vzpostavitev sistema - Vzpostavitev sistema
dZNBsayAS6Sgryel monitoringa in letnega
spremljanja
Ukrep 4 Sodelovanje in povewanje z
drugimi2 6 @rhiyfegijo in
nacionalno ravnijo
411t NALR2NRGAE L T @l LRadl@AaaSg GdzNR &

organizacijske strukture

[@=-N

Nova destinacijska organizacija je lahko v obliki zadruge ali javnega zavoda. V vsakem qmimeru
razlogiza ustanovitewnove destinacijske organizacije povezani z naslednjimi problemi:

- +aS KAUNB2OA

NI T @g2e

- Pomanjkanje informacij za goste na destinaciji,

- Problem upravljanja Pomnikéraniteljem slovenske zemlje Cerje in ostalih objektov v lasti

2 0 @ kahamene turizma,
- t NPof SY dzLINI Ot igforyagijskimiceniirigzNA & G A 6 y 2

- tNerofSY

GdzNA&GASY STl

- Nadaljnji razvoj produktov (ITP in tematski),
- Koordinacija in izvedba dogodkter prireditev;

- {AAGSYIGAGBY?2

GNOSyesSs

LINEY2OA 2!

g2 RSyzal z

110A2a1 A

Y I 6 NI inbriydnidrgndsiuiizm& Db 6iNdfeh dastahjevia

Stran44
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Vloga nove destinacijske orgaracije v prihodnje:

¢CNBydziy2z a8 1 Nri1@22S8SY GdzNART YEF yFaLX 2K20A&A Yyl NI
ukvarja ena oseba v sklopu svoje zapeslinaz2 0 6 Mirgn-Kostanjevia. Informiranje v THh in na
t2YYyAldz Yy [/ SNBdz LI AT @Falea2 OGdRSyiGaSs 1Tdzylyeah
bAK6S 2R 2YSya2SyAK a8 yS Y2NB & LRRNR62DY {dzNR'
TrHLRatAGGS® 52 (GS3F G(NBydzi|1l a2 @t 20AfA @St A]2
GBSt A12 2REAG6YAK LlalYSIyAK LINRPRdzZl 20X GSYRINI @
0SS @S6 122NRAYIOA2SsY Tylyal (G(SNJdzalLlzaz2o0faSy2aiAd

Bl 02ft202 (1 22NRAYyFOA22 Ay KAGNB2OA NI¥T @22 02 al

razvojno in operativno funkcijo na ravrg 0 @& dz/destinacije, medtem ko bo sodelovala tudi z
destinacijama Vipavska dolina in Kr&arsoter

ostalimiti dZNA A GASYAYA 2NBFYAT I OA2FYA yI NBIAZ2YVI

Nova destinacijska organizacija bo prevzela tudi koordinacijsko vlogo med vsemi ponudniki jn

2801t AYA2RBRAFQYAOAINIDS Ay a1 NDSEI TF o62t20A LN

Tabela9: Glavne naloge nove destinacijske organizacije

I ’ RAZVOJ

MARKETING IN STRATEGIA
e DA SODELOVANJE
DESTINACIJSKI
MANAGEMENT
KAKOVOST

V nadaljevanju podajamo glavne karakteristikelruge in javnega zavoda

ZADRUGA
Glavne karakteristike zadrugé

- Y%l RNYzAF 28 L2 R2SG2S: (IiSNBaY2t DARYRREAAH2 Y BRI
T FTRNHZAS a2 fFK{12 LR2INROYAlAZ LRR2SGYATAZ 11
povezali zato, da bi zadovoljili svoje ekonomske, socialne, kulturne in druge potrebe.

- %I RNMZA | 2S 2NHIYAT I OKBIAt DY I6UEINKE @ OF SRAT 2A6Y3y Svll
J24LR2RFENAR1S 12NRaGA Ay NrT gAackiAaA 3F2aL2RINE]S

2 povzeto po Zakonu o zadrugah
|
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na prostovoljnem pristopu, svobodnem izstopu, enakopravnem sodelovanju in upravljanju
6t y20d %I RNHAIIl @y XK PA ARRRA ALONR|S2 RSRRPA a4y S RN
Zadruga lahko ustanovi podjetje, drugo zadrugo ali drugo pravno osebo oziroma postane
Gt FyAOl RNHZAS LINI @yS 2aSo60Sz 6S asS a GSy dz

ustanovljena.

%l RNHzOY I LINI @At | TFAMMNE 2Ry dANSRI G AT HRNEFHIY RS2 ¢
L2aSoyS Lk3aA22S 1 aLINBa2SY @ 6tlyaig2z 2RLR @S|
AT TFRNUzZZS: NITE23S3x TFENYRA ({FGSNRK 2S5 K2
dal 1 63T WA 6RSIFSO0T OGSORN2 220081 YAK FRBBEOIDID!
RStSOx FfA LI LRRtF3I2 T R2t26A0GS0 GAOAYS 2

Y2Nl 22 LRatkYSIyA 6tFyA @LAAFIGA 2008STyA RSt S
200ST yAK RSt SOSA3 NB1 yAy2 YW IWE@RAYSY@LILI26EAZ OA O2 2
200ST y2aGAr 6tly2@gs 1tLaGA 3t SRS az2RSt20lyeal
GF10yS 200STy2aiGA dz@SRS22 21 ANRYlI LR@S6la22s3

podlago za razporeditev $r&a SO GSNI T I LR NI @yl @2 Y2NBoAGYyA
2Rt 26lya2S 2066yS3alF T02Nrs 6S 2SS 2066yA 102N a
2RLI21tA0 Ay R202X TF 1F0O0SNR a2 Al @2t 2SyAr LINB

mandatno dobo predsednika in drugih organov zadruge, zastopanje in predstavljanje,

T RNHzZASs: 200S06lyesS 6fly20 2 &al1fSLAK 206y S3
RSt AGOS LINBY20Sya2lz (1A LINB2adGlyS Lk LBLXI 6AC
a0S6l2ySYy LR&aG2LIN dzZ 2T ANRBYlI yIYSy (S3I LINBY?2(
%l RNHzA+F AYlF 2066yA T062N) Ay LINBRASRYyA{l T RNX
LINB3If SRYA]lF® % RNUzZAFS 1A AYF RSaSié 21T ANRYI ¢
katere vrednostnimi papirji se trguje na organiziranem trgu, mora imeti nadzorni odbor in
NEGAT A2a12 12YA&arazd 2SS 1T FRNHOYF LINY @At G
druge organe.

t NEBRaASRYA]l dzZLNI @y S3al 2R62N& 2SS L2 LRt 20l 2dz LI
L LINF Oy A 2R62NJ 2T ANRYlF LINBRaASRyAl 1T RNHASY 6¢
2086yA 1 02NE dz2NBayA6dzeS &a1ftSLIS 206y Sl 1T 062NF:
dejavnosti zadruge in postavlja delavce s posebnimi pooblastili in odgovorinostm

Nadzorni odbor nadzira celotno delo in poslovanje predsednika zadruge, upravnega odbora,
RANBlLU2NBF Ay RS{I @0SO a LIRASOYAYA L2206t ada
1T 62NHz LIN} @261 ay2 LINBRt20Sy tSiGy2 LR2NRGO6ALf 2O

28 11 RNHzOY | LINil difékforl vodiipoglog2anjeRzadrges \+ skladu z zakonom,

T F RNHZOYAYA LINI @At AT &a1€SLIA 206y S3l T062NF Ay
odbora, pa v skladu s smernicami predsednika zadruge. Direktor mora posebej skrbeti za to,

da je poslovanjeadruge skladno z zakonom in drugimi predpisi.

Aktivnosti za ustanovitev zadruge (primer):
Zadruga se ustanovi s sprejetjem akta o ustanovitvi. Akt o ustanovitvi vsebuije:

A X A N A

AYSYlF Ay ylLat2@S 21 ANBYlI aSRSOS dzadl y2@3AGSt
a1fSL) 2 &LINB2SYdz T RNHZOYAK LINI @At X
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sklep o izvolitvi organov zadruge, ki jih mora zadruga izvoliti v skladu z zakonom in s
svojimi pravili,

RIFEGdzy Ay {Nl}2 dadly20yS3al 2606y S3lF 102N 3
podpise vseh ustanoviteljev.

hodS8T yA &a8&ilOyA RSt F1dF 2 dadry28AG08A 11+ RNHAS

Z vpisom ala o ustanovitvi v register, v katerega se vpisujejo zadruge (v nadaljnjem besedilu:
register) pridobi zadruga pravno in poslovno sposobnost.

t NBY20Sy2S T I RNUAS 6FAYIYySYyA GBANROY
- t NBY20Sy2S T IFRNUzZZS aSail gt a2l 22 RIOBYNNIT ALZNIRAA (
6tLy2@3 Ay RNHZEA GANAZT 1A 2AK 28 1T FRNHALF LINAF

1FGSNR aS avyAaaSty2 dzR2NlIofare2 LINBRLAAA 2 I
RNYz3I 6S R2f26Sy2o0

Zadruga lahko izdaja vrednostpapirje v skladu z zakonom.

+411 6fty Y2N} @QLAAlIGA yIEaYlye Sy RStSOe 58y
T I RNHZOY I LN} @At yS R2t26le2 LRRfIFAST Lk 11 G
B NITEtASGYA OBAOAYRYAK ARSI F$O3DBY 22 RASORE 22 R 0 WSO

ézﬁéfzél-yal- I TFRNYzZZ2 21T ANRYlF @StAal2aidr I|fA
é‘[YSGAeSz 'NJijzzl-fyA()Sz 323 LJ2R7\y 2aiddr Ay Lx
LINF @A | X I Sl afttAy @326t S290 ¢ yAK RSt SOSO QLA

t
LJNEauZQZfay K RSt S0S00 21ty GLELG6F RSESO O RS

JAVNI ZAVOD
Glavne karakteristike javnega zavoda

zavodi so organizacije, ki se ustanovijo za opravljanje dejavnosti vzgojediNizaD S @ y 2| X
TYyFy280GA2 {dzZf GdzNBTX OLRNIFS T RNI}IGaiaolrs &az20Al
G NERGOIFS az20AltyS3al TF@FENRr@lFyal |fA RNHAAK
LINAR20AGIY2S R20AG61 |

primarna vlioga javnih zavodov je zadovoljgeapotreb v javnem interesu, ustanovljeni so za

2LINI gf 2 y2aS RNHzO0SYyAK RS2l @y2aia

20aS3 FAYIFIYOANryal AT LINBNI S6dzyl yA 2R@GAaSy 2
2LINI gt 2220 [/ Af2 2F@YyAK 11 @2R203 hbdkovInNAR R20 A @
2RK2R1A dzLl2NIofal T 2LINY@talryaS Ay Nri@gz2e |
ustanovitelj s soglasjem financerja. Javni zavod je za svoje obveznosti odgovoren s sredstvi, s
katerimi lahko razpolaga

ANBRaGOF AT LINRPINZ 6 diyMI VASBF YNB A 1 @ieSRR6A I Ay@Sal
AT LINBNI 6dzyl LRGS{lF Yyl LRREF3IA TIKGSOLFZ 1A
0N} yaTSNRY 2I @ySydz 1| @2Rdz a2 VYAOtaSyl S8 &N

3 povzeto po Zakonu o zavodih.
|
11 0A2a1A Yy 6N inbrydniargndsiiuiizmavDb & iNlyen gKastahjevia Stran47



nekaterih primef tudi sredstva za obnovo osnhovnih sredstev in investicije. V transferih ne
smejo biti zajeta sredstva za opravljanje gospodarske dejavnosti ali storitev
- 120G LRANBRYA LINBNIGSdzyadalA dzZL2NIOGYA]l AYla2z2 &

TFH1tFRYAORKSAI &8lEIS iy |

- 2L @YyA TF@2R 28 dzLNI A 6Sy R2 &d2o@dSyOraza RNDI @S

- NI 6dzy 2 @2 RARDAING DAGARKE 1A 2S2AK R2f261 %12y 2

- 114G 2 dAdry2@0AG0A 11 @2RI @&a4S06d22SY AYS Ay as
aSRSO T @2RIE RSReUgaasdAr 21 I20EARIYAK T 2RI X
T +3z2G620t 28yt 1+ dzadly20AiS8 Ay 11685381 RSt 2
RSt2 TI@2RIY yF6AYy NrTLREFIFy2F & LINBasSOl 2

primanjkljaja sredstev za delavoda, pravice, obveznosti in odgovornosti zavoda v pravnem
LINPYS{dzZ R2f260S 2 2R3I2P2NYy2a0A dz&aAldl y28AGSt 2l
200STy2ai0A dzaldl y20A0GSter Ay 1+ @2RFS RNHZAS R2f
- 68 a8 21 @yA 1| @2 &iodielioine § BOH 1A YISadiyZY 84S G LINI
urejena z zakonom oziroma odlokom, uredijo z aktom pristojnega organa. Ko sprejme akt o
dzA G y2@BAGOAT AYSydzS dzaGly20AaGSta ONOAE OF R2
pod nadzorstvom ustéh@A (G St 21 2 LINI A LINARLINI @S T 11 6880¢
ustanovitvi v sodni register pridobi zavod pravno sposobnost
- javni zavod upravlja svet, ki je sestavljen tripartitno. Svet zavoda sestavljajo predstavniki
ustanovitelja, predstavniki delavcewzavoda ter predstavniki uporabnikov oziroma

zainteresirane javnosti

- a@Sa 1T @g2RF  aALINB2SYIlF &l Gdzi 2T ANBYF LINY QAT L
LINEINF YS RStF Ay NrT @22l 11 @2RIF GSNJ ALINBYTf 21
sprejemazal@ dz6 YA NI 6dzy 1 @2RIFY LINBRf I3l dzadGly2 OAiG S
RI2S dz&aldl y20A0Stadz Ay RANBJlG2NEBdz T F@2RI  LINB
opravlja druge z zakonom ali aktom o ustanovitvi oziroma s statutom ali pravili zavoda
doR 6 SyS T RS@S

- direktor je poslovodni organ zavoda. Direktor organizira in vodi delo in poslovanje zavoda,
predstavlja in zastopa zavod in je odgovoren za zakonitost dela zavoda. Direktor vodi
strokovno delo zavoda in je odgovoren za strokovnost delazado®u, yA 1T T 1 12y 2Y
0 ustanovitvi glede na naravo dejavnosti in obseg delal®ad f 2 32 Ry A Fdzy{ OA2A R
L2 Aaf 202RY I Fdzy{OA2l Ay TFdzy1 OA2l @2RSyal aidNRj

- AUNR120YA @G2R2lF @2RA &0GNR1] 2 &yzakonenSdli aktomlod2 RI X
dza G y2OBAGOA D t NI GAOST R2tOy2a8GA Ay 2R3IA202 Ny 2
pravili zavoda v skladu z zakonom oziroma aktom o ustanovitvi. Strokovnega vodjo imenuje
AY NITNBOdzeS a@Si 1 @2 R2GYBAILINBRKRIRY S&S YYBY
F1d2Y 2 dzadly2@8A00A RNHAIFIG6S R2t26Sy?2

- TFT@2R AYlF fFK12 &A0GNR120OYyA a@gSié FfA RNHA {(2¢tS

Ay yEf23S A0GNR120yS3ar a@gSil 1+ @2RI a8 R2ft26
zd 2y 2Y AYy F10G2Y 2 dzaldly20A00Ad {(NR12OYyA agdSi
RSt TF@2RIFIET 2Rf26lF 2 &A0GNR]12OYAK GLNI O y2iKk
LINy GAfAK TF@2RIYT R2ft26F A0GNR120yS aelito 3S 1|

direktorju in strokovnemu vodji mnenja in predloge glede organizacije dela in pogojev za
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razvoj dejavnosti ter opravlja druge z zakonom ali aktom o ustanovitvi oziroma s statutom ali

LIN} @AfA TF@2RI R2t26SyS yrft23S8
- &ALX 20y A 1 GA statdd ARpravila {4ls@tatdin ali pravili zavoda se ureja
2NBIFyATFOAZ2E TF@2RIFEI 2NHIFIYAI ye2AK2@S LINRAAG2:

pomembna za opravljanje dejavnosti in poslovanje zavoda, v skladu z zakonom in aktom o
ustanovitvi). Zavodh YI f I K12 (GdzZRA RNMzZAS &L}k 20yS | 1GS=Z
pomembna za delo in poslovanje zavoda, v skladu s statutom oziroma pravili. Statut oziroma

LINY At T @2RI aLINBa2YS agSi 11 @2RIF & az23ftl ac
svetza2 R 2 6S yA a aidlddzizYy 2T ANRYlI LN} GAtA T @
- 2NHIyATFOAE TF@2RIF aS8S R2t26A a adlddzizy 21

opravljanje posamezne dejavnosti ali dela dejavnosti ali za opravljanje dejavnosti na
R2S¥EY 20Y262dz 20f A1 dz2S22 2NHIYyAl Il OA241S Syz2

- @ a2RyYyA NB3IAAGSNI a8 QLIAOS 11 @2Rs 1A 2S5 LINI O
pooblastila v pravnem prometu

Aktivnosti za ustanovitev javnega zavoda (primer):
1. 2 0 @& jusgtanovitelj) sprejme aktastanovitvi zakona (zakon ali odlok),
1. dzaGly2gdAiGS8ta AYSydzeS ONDAtOF R2fOy2aidA LlRat
YIERT 2NRGG2Y dzalGly2@AiGStal 2LINI @A LINALINI @S 11
2. zvpisom akta o ustanovitvi v sodni register pridobi zavod praposobnost,

3.1 F@2R dzLINY @t 21 a@Sd oasSaidl @ ylI6Ay AYSy20Ly
LINAadGz2eayz2aidirh agsSil as Rz2t26Aa22 1 1112y2Y A
zavoda),

4. svet zavoda sprejema statut oziroma pravila RiNHzaS a L)X 20yS |14S 1 @
LINEINF YS RStF Ay NIT @22l 11 @2RIF GSNJ ALINBYTt 21
ALINB2SYIlI T F{fadzyA NI &Gdzy 1 F@2RIT LINBREI I dza

daje ustanovitelju in direktorju 22 Rl LINBRf 23S Ay YySyal 2 L]:
opravlja druge z zakonom ali aktom o ustanovitvi oziroma s statutom ali pravili zavoda
R2t26SyS 1T+ RS@So®

+ NOAf SO2B82tgaalidsSys RI 2LINI OA @G&S LINALINI ¢S 1t

CAYLFYy6Yyl NANSRROIG G2 Ay A | 2 @@ Rpblel itega LA Pawhl: Zavdry lahko
pridobiva tudi lastna sredstva na podlagi:

- sponzorskih sredstev,

- prodaje spominkov,

- prodaje vstopnic za dogodke in prireditve,
- in ostalih aktivnosti.

Ne glede na to, ali bo nova ddsfacijska organizacija delovala kot zadruga ali javni zavod, pa bodo
njene glavne naloge naslednje:
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YI6NI 20 yaSs 20ftA1208Fry2e2S Ay 122NRAYANIye2S
20a022S6AK Ay 20ftA120FyeS y20AK LINRRdzl (20
LINR Y2 OA 21 A ystinAchef tér Oksodra vivigy $repg@Zdavnosti destinacije v
NBEIA2Yy I fySY Ay OANDSY aYAaf dz=
122NRAYANryeS GdNAAGAGYAK LIRYydzZRYyA123 AY R
A1TNDb T adNIGSO1A N¥T @22 Ay LROSI20Flya2S y
povezovanje z destinacijanm produkti, ki targetirajo iste ciljne skupine (tematski

proizvodi),

coo NI YRAY 3 1T RNHZ-A IZNRA AGNB U A XE YR R2ESy2§S
oblikovanje ponudbe spominkov,

upravljanje in promocij@omnikanaCerp,{ G F NE @I O1 SX®2tS @ ¢SYy]
upravljanje Tl@vX Z

izvajanje dogodkov in prireditev ter ostalih promocijskih programov,

sodelovanje s podobnimi izvajalci v tujini,

raziskovanje in analiziranje trga,

AYTF2NXYIOA2all GdNRARaGASYylr RS2l @y2ai:z

prodaja spominkov,

Al greryesS t21FtyS (GdNRAAGASYS @G2RYyAO01S af dz
upNJ @t 2+ yeasS 1 VYSLINBYAGSGYAY I YA 26 EAMiAeINS YA 6y A
Kostanjevia.

55adAylrOAaclr 2SS 2ay20yl OStAOFET 1FGSNBE ai{Nb 2S5 vy
destinacijska organizacija poskrbeti za koordiniranost in razvoj:

ter za:

nastaniev,

dostopnosti in prevoza,

aktivnosti, programov, storitev, ponudbe,
dogodkov in prireditev,

znamko,

GNOSy2S Ay LRTAOA2YANIy2Ss

kakovost in trajnostni razvoj,

usposabljanje,

RA&AGNAOddzOA 24818 1yl fS 600GNDOSy2a1S82 LINRBRI 2Y

Nova desinacijska organizacija torej skrbi za razvoj destinacije z naslednjimi glavnimi cilji:

dGNI GSO012 LRTAOA2YANIya2SY

0 identiteta znamke,

olfadssyl LR2ydzZRol 2T & LINRPRdz] GAZ
R2f26A0S@® OAfaS@Y

OFATABYA AYy FAYLFLYSEYA {1IFTFtOAZ

0 umestitev destinacije v nacionalnem in mednattoem okviru,
F1{OA2a1A YIS8NIY

02LISNI GABYA YIS6NI 1112 R2aS6A OAfeaS:

110A2a1 A
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OR2f 26A0A LINAZ2NRAGSGS T I

Pl
N
QX
(p))
L
<
QV)
(p))
O
>
QV)
(V)]

110A2a1A YIFESNI 11 Nri@gz2e GdNRaiGAS6yS RSadGAyl OAxeS

- YNBO2 AYyTF2NXIOA2al1AK (2612 LRRLNILI2Z2 1T RA3IA
- sistem kakovosti podprts kategorizacijskim sistemom, z nadzorom kakovosti,
dzA YSNESY @ Al LRtyaS@lyaS LINAGSI20Fyea GdzNR
- program usposabljanja,
- YIESENG Ay@SaialOra oLl 1TY20y2aiAK @ &alfl Rdz
- YIESENIG LINRY2O0OA2S: gskdadhy 2ikbradingi seyn@etidajnimO A NI y 2 |
A1 dzLIAYF YAZ AT KIF2F226 Al RAIAGIEYS GSKy2f€:
znamke.

1T OA2&1A YIFI6NI 062 RSt20Ff Ay 02 2LISNI GAQSY aly
a2RSt 20+t A Q&aA (f2d6yrA RB$ESHESYA @dIdREE RNIAAAA 2
12YLI GAOAT YAK a02NAGSO @ RSAGAYI OASA O6YLINI®P NI

predstavniki celotne nabavne verige.

t NA6dz226 R21dzySyid 2RNFOIF @&Ss 1+ N Y2 NS Oy[AOAR aA YA
R2o0N} LRRfFAF TF T16SG4S1T RSt2@0Fyal ylI RSadAayl O
a2326S O0A oO0Af2 o02fe LINI@GAty2 TF6SyaridA LINR T ¢
20t A1 20FYyAKZ RI 28 LRy gredoadst inrk@ek v avasméry f F K12 L2 Y S

Ne smemo pa misliti, da bo nova destinacijska organizacija lahko vse aktivnosti izvedla sama,
FYLI 1 02 Y2NIflF LINBRGASY yI LERRNRG62dz G§NOSyzal Ay
prehajamo na digitalne platforme p vseh orodjih).

b2 @l RSaGAYylFIOA2&1l 2NBFYATIIOA2lI 020Dshtda ek &1 ND ¢
204S0yS20A LRYydZRROA yladlyAGoBSyAK (LI OAGSGd Y2
Ay@SaiaAoOrasS 21k FAR2 YW I OARINBREEAWDG2IZA (NI T EtA6YS 21O

Velikega pomena so vlagargad @ & gbnovitev in dvigovanje vrednosti Pomniia Cerjuin ostalih
objektov, ki so vias® 0 &AW { G NI @I OcMCO2iLH/ ¢ ANSYIRFamzNY | O
Kostanjevici na Krasi 0 @

Pomnikna Cerjubo postal osrednja zgodovinska in kulturna znamenitost, ob pravilnem upravljanju
LI GdzZRA ISYSNIG2NJ FAYIFIYS8YAK aNBRaldSO Ay LINREAQD2C

Tudi ostali objekti so lahko generator umetnosti, kif A OSY i SNE RSt @gyAO0Ss O2f
(osredniji kulturni center, kjer se odvijajo razstave, predstavitve oz. interpretacija umetnosti. )
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Yo GARALlI NYi @22l LRRLR2NYyS3II 212tal 28 LRGNBoy2 ¢
ikon. Za razvonekaterih produktov pa bo potrebno spremljati razpise iz naslova EU sredstev (tudi
inter-regionalnih).

PaGNBT y2 LRRLRNYy2 21228 02 @iLRaillr gt c8gadAyidzRA
Miren-Kostanjevia.

~

4.2. Prioriteta 2: Kakovostininovativd & i LJ2 Y dzZR6 S O NI | @22

A~

GdzNAAGAGYS LIRYydzZRoSE 20t A1 20FyaS Ay
dz6 Ay 1 2@A G831 GNOSyal o

Y|-12®2éu AY Ayzélﬂxéyzéﬂ LJzydzlfeoS udzNJ\auAdyS RSal
LI A DI G y I I R2 szayanudﬁczln tiad rjidovd (pepévljedost, (ddzdd dal A 6 y 2
RSaAGAYIlI OAc2 LRyYy20y2 @ONyS22d ¢dz AYlLY2 ATTAGS 11}
LR2GSTIGA Ay INBANIGA Ay28F0GAQBYyS Ay G(GNDy2 TFYAYA
zaturistain@ A &1 2@ £ OF ydzZRAf | 06231 G2 Ay SYy{NlIiy2 R20AQ

spomini in spominki, ki ga bodo na to spominjali.

Ly2drGAgdy2atz 2NRAIAYLEYy24d
garancijazauPK G SNJ SRAyaid @Syl 113

N M

TabelalO: Ukrepi in aktivnosti za dosego prioritetnega cilja 2

Prioriteta 2:
YE1202a0 Ay Ay2@FGAQy240 LR2YdzZR0S 6 NI | &ieni proizNgde f
AY dz6Ay120AGS3F GNOSyealko
Opis ukrepa Aktivnosti
Ukrep 1 hot A120FyeS AyiS|- LRSYGAFAOANI GA 203
proizvodov, ki pomenijo motiv za povezati v integralne produkte zebino
enodnevne obiskovalce ali turiste in zgodbo
- Priprava vsebine programa za ciljne
skupine
- t NALINI @I GNDSy24&17 4
proizvode
Ukrep 2 LYy2@lFGAQYA yYyIF6AY|- %I ylFa2LR2YSYoySa20S

TyFYSyAtGz2adAar Ay {3
urediti idejne podobe (za dobre

L2 ay S 1 & Bameéndmi delBv le
G§SK yI RNHzOIF 0y AK 7

Ukrep 3 Oblikovanje zgodly; v povezavi z - ldentificiranje zgodb iz preteklosti
vsebino in dogodki v zgodoviniinng- = LJX SGSy2&ai 1 32R0o ¢
destinaciji in obratno

Ukrep 4 ' GUGSYGAGKYA &LRYA|-

Ukrep 5 Povezovanje turizma s -

1YSiA2al@2YIPAyY?2
oljkarstvom, obrtjo, rokodelstvom,
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... ter vzpostavitev lokalne nabavne
verige

Ukrep 6 hi2ta2ailA Tyl1A 1|- Zelenashema slovenskega turizma ali
kakovosti in specializacije katerikoli drug mednarodno priznan zng

PomniknaCerje S LINA YSNJ LINRRdZl GF= 1A 28 OS @ T NBtA FI 1A
IANIR XX LN @ GF12 12tSalFrNR|1S LRGAZ LISOLRIGE (2ye
produktov, ki B R2 T 21 NROAftA OSt2i(2 Ay LRYI3AItA ROAIT2LC
Yiadwy2 yA S O0GSOAt2 LINAK2R2@ (SN deh.T@dhhKE Sy A K
izhajamo in obenem gradimo na zgodovini, umetnosti, rokodelstvu.

Prird d22dz GdzZNAEAGAGYAK LINRPRdZl G20 AT KF2FY2 AT LRI YL
{ GSY a2 Y26y2 LR@SIIyS 132R0SY 1A 2AK NIYiT @Azl yz
GNODSy2alA 12yO0SLI NIT @2 Binteatskil).a G A 6 y A K LINR Rdz] (12 @

MOTIVI ZA ENODNEVNI OBISK:
- LT £S04 023tSR yINI@S [fA 1 32R2Aya1S Ay (dz i

0 t2K2RYAQG 02

t SOLRGAZ

Obisk pomnika Cerje

Obisk Mirenskega gradu

Obisk muzejeyv

Obisk posamezne vasi

Smaragdna pot

Pot miry

h3f SR 1 NI@pRsS3It+ LRRITS

Ogled ruja

[ SLIA NI T3ftSRA Ay 20Aa]l NIT3IftSRYAK (261

Motivi za fotografiranje

Opazovaje ptic, raglin,

t 21 dzOAYl R2YF6AK @AY AYy (dzZ AyFNAR{S

O O O OO OO0 o oo o o o

- Prireditve oz. dogodki:

0 %l olk@yS yINIY@S oyLINY Y2aidlyalA ,Ll2adz hian

o Dogodkia 1dzZt AyFNRG6Y2 @aSoAy2z2 O6yLIND t NFT yAl

o 5232R1A 1T SGy23aNIFa12 QaSoAy2 O0yLINXP hlLl ¢
X P

o Dogodki vezani na tradicijo in kulturo (npr. Revija pevskih zborov, Opekarski
RYS@GASZ X0

o Obujanje tradicije vezane narmNJ @2 > | 1Ay 2a80GA Ay LR2RSC
At 28SyalAK ANRGBAKIEI t2K2R 1T ,0F1fFYA aiANBy

0 5232R1A @OSTIFYyA yI 132R20AYy2 OYLINI®» t 2K2R
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- Aktivnosti in rekreacija:
0o WAOAOQG®2*Z
0o t2K2RYAOQO(l @23
o Y2ya2SyAOQup2:
o Kolesarjenje.

- Posely A AYyUiSNBaAiAsz GSTFyA ylI aLRTylI@lyaS dzySiy:

o Poroka,

0 Obisk pomnika Cerje,

0 Ustvarjanje (spoznavanje),

0 bl @RAKdzZ26 Yy I NI @ >

0 Razne delavnice, prikaz starih obrti in tradicije.

- Kulinarika:

0 Nakup lokalno pridelane hrane (ker je danes keelijudi zelo eko oz. bio
2a0S06SyAKsE 2SS (2 S\ylo éMmigshKobtanjevieNdliko2 Oy 2 & i
kmetij in ostalih ponudnikov, ki bi jih lahko povezali za ponudbo turistom na
enem mestu).

VELIK POTENCIAL ZA ENODNEVNI OBISK je v obogatfili ®&3I NI Ry2A 206422568
produktov:

- Razgledi z vrhov hribov,

- Y2t SAFNBR|IlI Ay LRK2RYyAOl! LG 2623FGSy Il 1
T32R0F YA AY (1dz AYFNRSYAY LRGSLIyaSYzs GF12 F
LINARStE 120 0 @GSyGA6y2aiG0

- t2ydzRol T NAROASS oildz2A 3F2alA0X

- Ponudba za avtodome,

- Urejen kamp,

- Urejeno okolje ob reki Vipavi;

- X

ahe¢LxL %! +£925b9xbL h.L{YY

- Kratek oddihc aktiven ali neaktiven:
o .AgGlyeS yI LRRSOSt 2dz=
0 Iskanje aktivhega oddiha in prvobitnosti,
0 Aktivnosti, rekreacija,
o t NBAT 1dz0FyesS y2@0AK aidd NRX
- Y24 AT K2RA06S 1T+ 2RIUNAGlIy2S NB3IA2SE
- Kot tranzit,
- Y23 aLINROB6dz226 {1 NYGS] 2RRAK 21T @ LoS3a Al YS
- ~2fS @ YINIGA Oyl @IRYy2 yI (GdNRARAGASYAK 1 YSGA
110A2&1 A Yl 6NI inbrydnigrgh@siuiian& Db 6iNGfeh Kaseahjevia ~ Stran54




- Poslovno.
+9[ LY the¢9b/ L![ %lje vodd®ditvi%oz madgradAlL {2Yo 4(122S6S LRy d
produktov:

-V sodelovanju s sosednjimi destinacijami povezati ponudbo in pridobiti goste, ki bivajo na
o0t AOy2aSYy 206Y262dz=

- =+ a2RSft2@Fyadz I 2NBIFYATFG2NBA LRi2dFyas
ponudniki sestavitiporl@6 2% {A 062 LINAYSNYIl 11 LRydzZRo2 6
destinacijo),

- bl ST {NROYy2 23tF080lyesS Ay LNRY2@ANIyasS yl &
LT12NR&aGAGA R23I2R1S O o0tA0ye2AK RSaldAylFOA2Il K

Na takih osnovah lahko oblikujengo! wL { ¢ L 2 bof. progranskesklopg { YA aSt yA a2 Ol
programski sklopi in sicer:

- NARAVAtudi aktivnosti v naravi):

0 t2K2RYAO1S Ay 12tSalFNBR]S LRGA T N¥T 3t SRy
l10ABy2aiAr o012ftSalrNBSy2aSs> L2 K2RYAO(l D23
WAOAOQUG®2Z
Temat§ S LR GAZ NBINBIFOA2&1S LRGAZ 1 NROYS id
Ob vodic aktivnosti,

Glamping (v razvoju) oz. skednji.

O O O O o

Tu sem nam ponuja nekBPTENCIALNIH PRODUKTDW, 5W9 k 5tha! 2LblL
o t2Y26 VYI LRRSOSt 2dz=

5St2 yI R2YlFI6A2AZ 1YSliAz2Axz

Trgatev,

X

o O O

- KULTURA:
o t22HAA22R2BAy a1l RSRAOG6AYI X

o {L2YAYyalS KAOS:

o w212RSfail RSRAOGAYI X

o Prireditve / dogodki,

0 Tematske poti,

0o 'AGOINBIEYyST LlRdByS RSEIFIOYAOS 620NLYAOD
1FrYy2Yz 215123 X0 X

o Stare jedi.

¢F12 @ar{l 1T32Rol L} ailleyd je d4kagrgj dednoldBavdn@ @ Riltudd ® R 2
RSRAOG6AY20®

+SfA12 LINRRdAZ1 G290 a8 €1 Kl2 206fA] dz2& POTENCIAURIZ S6y S
PRODUKT!:
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o 2SgtelNanG@2s

o witTyS RSt GyAaOS 61ALINBR]1SET atAllNAR]SZIX0O
o { NBSélyal NR]2RS{IOA D004 2+ NBR (G P23 2LIS]
o 58t @yAaA0S 1T+ AailyesS yIORAKI XX

o0 585ty A0S NR{12RSfAaA1AK @GSO6AY 0a L2dzRI NJ 2
0 Oskar Kogoj,

0 Kuharske delavnice,

o hteasyz2 2t283x arA@1ts YSRI alRa2S3: Xz

o Vino,

o t NOdzi =

o X

Kot tretji sklop lahko prepoznam®OSEBNIINTERE 1 F Y2NJ f I K12 OidSa2Sy2yY
o ~2tfS @ YI NI} GAZ

o Poroke,
0 Team building programi,
0 Obletnice,
o X
V2 0 6 Mingn-Kostanjevit 3IANB T AT 2SYy2 12Y0Ayl OA22| dzOA @I

aLRTyrF@ryal 023FGS 132R20AYS Ay 1 dz fimizdiyi$ [RSRA OG6
VI GRAK2Y GSNINBRYIydGA]20 ¢2 t1Kl2 LNBRadl ot e

{YraSty2 2dz 2$

I RNHZOS @I GA Ay 120 AyGaS3INI fyA {dzN
GdzNR&ali203 yS LINARS

alk Y2 1T F NIhRRupaBy S3IlI Y2GAQF ST GSY(

¢F12 02Y2 20fA1208FtA LI 1SGS T @S6RYSOYyA 20Aa1:2
aLX Silidz 1S126S 2062l @t 2SyA @air R23I2R1A Oyl LINB2d =+
cene in izvedljivosti.

Vsi programski skfd morajo biti enostavno predstavljeni na spletu, ki so sestavljeni iz posameznih
produktov, katere lahko gost oz. turist izbira.

twh5; Y¢LZ YL {9 ~9 ahw!Wh w! %+xL¢LXZ {hyY
- hoNIYyAO|ll RSRAOG6AYL X
- Priprava, degustacije in nakupi lokalne hrane,
- Teambuildingpragd YA ¢6& LI2dzZRFNJ 2Y yI | @GSYyiGA6y2aiA0
- Ponudba za avtodome,
- ¢SYF(ia1SZT NBINBFIrIAGYSs dz6yS LRGAZ
- Ljubezenska zgodba (na osnovi ruja),
- X

11 0A2a1A Yy 6N inbrydniargndsiiuiizmavDb & iNlyen gKastahjevia Stran56



Zagotovo je, da je potrebno iz zgoraj hapisanega nabora izbrati najbolj obetavne in inovativne
produkte ter jin razvijati kal  LINA Y I Ny ST y 2 &A 20 SeAGguablkidmaja 6 Yy S LINE F
potencial pa razvijamo vzporedno oz. kasneje, kot dodatno ponudbo.

Za oblikovanje paketov oz. ponudbe predlagamo izvedbo posebne delavnice.

+ YIRFt2SglIyadz L2 RI 2 Kovito poiodalieNi® 6blikbvanje iprogramskih 2  dz6 .
paketov.

421t NALRNRBGSAE L 21 & LINA 2 NR (G §ék8vndstt  y I LINB 2
(povezovanje ponudba,segmenti,okoljski znaki,veriga vrednosti)

Povezovanije:

Potrebno je nujno povezovaneJNE ROE SYA T Y@SGRI | 2 S NJ kiisb pripravieND dz2 S 2 2
LINB OA @S i A 2@ % Mign-tstanjBviayMarfj pa vendar je potrebna navezavgavezava

s sosednjimi2 0 @rhiy'ki so z2 0 @ AWfen-Kostanjevia povezani tako geografsko kot tudi
zgodovirsko in administrativno.

t2fS83 G483 28 11 20231 GAGSP ydz2y2 GdzRA LR GSIT 20!
G dzNR & G A 6y A Kok so . \GdzFOYtA Rekita-car, avtobusni prevozniki, hoteli, kolesarska
YNBOFE 12tS&FNBR|{A (fdzOoAZ X0O

Vdd 26 SYAK LINAYSNAK 3INB | K] 2-brahdiegay dalizkorisyimoavse2 LI Y |
AAYSNBA2S O aYAatdz 204022S6AK RA&AGNAOGAzZOA A1 AK Ay

Ponudba:
LT KF2FyYy2 Al 2
1dzLJA 22 R2 0 N2

04022868 LI2ydzRo ST 1 A migkier lafiko Riishll RA Y 2
S X t2dzRINB]l 2SS yI 1 32R2BAYyAS (NI RA

Lahko oblikujemo tudi produkte, ki so sezonsko obarvani (inovativni).

t2f83 (GS8S3F f1 K12 ylIR3INIRAYZ imados aliltuNsina SoljoingkupLJ2 K 2 Ry
f21FfyAK R20NRG [tA QgGSyiArsy2 R20A@SG2So

Df I gy S a1 daaJAyS GdzNAaA(20kaSIAYSYi20F VI 1 3dSNB 3
20f A1 dz2SY2 Jkignangkaciie skiopd y 2

- LJUBITELJI AKTIVNEGA DOPYSTAY | 6 M SAV AG de® 6 S22 alLINRaldAlGSO
L2 6 A GRAME2BA Yy S YEF20A dzl)2122SyOAz a1l dzLAyal A
- IZLETNIKKR2 Yl 6 A Ay (Gdz2A 3J280GAX 1A A06S22 &LINRAU

YIENI @2 Ay 1 32R20Ayal2 GSNJ {1dzZ Gdz2Ny2 RSRAOGEA
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LJUBITELJINARAVEIND! 2 b h{ ¢ L X | +RRbYd 62Ab M{y¢ i dz2 A T2 & i A
prvinskost, stik z zgodovino in naravo

AVANTURISEINI RA Ll2aldzaia2 {la y20S3F3 RNHAlI 6y S3
UMETNIKI

~h[{Y! a[!5Lb!

DEFOyS Tyr6Aty2aiA yIBSRSYAK as3avySyizg azy

LIJUBITELJI AKTIVNEGA DOPUSTA:

o 5 2 Y linGuj gosti

0 5NUzZOAY ST Yt 20A dzJ2122SyOAszs 12ftSalNBAZ L
0 Ljubitelji narave

o Skrb za zdravije, stik z naravo

o 5NHz0Sy2S & LINA2l{iStaAsT RNHzOAYy2Z X

IZLETNIKI
0 52YF6A Ay GdzZA 3I2a0A
Enodnevni ali poldnevni izlet
Sprostitev
t 2 1 dzO Anyklilinagka y
{LRTYyI@lIyaS 1 32R2OAYa1ST yINI@yS Ay 1 dz

[W . L¢O[WL b!w!29 Lb 5ha!2bh{¢LX ! *¢9bc¢L2bh

52YF6A Ay Gdz2A 3J2a0A

LO6S22 YANE F@iSyiAréy2ali

cStA2c2 GARSGA adGl NB 20NIA

c8tA22 LIR&a1dAaAGA &GFNB 28SRA Ay 206dz22l GA

AVANTURISTI
o 5 2 Yilin&uji gosti
o +SRy2 A06S22 yS{ile y20S3lI3s RNHAI6YyS3l
0 ¢StAc2 LINDA LRaldzZAAGA yS{ilFe RNMHZAFSGYySAl A
UMETNIKI
0 52YF6A Ay Gdz2A 3J2a0A
o LO6S22 YAl Yyl @RAK
~h[ {Y! a[!5LDb!
~2talS aldz2zlAyS dz6SyOS@s RA2I 120
Taborniki, skavti
Odkrivajonaravo, zgodovino, kulturo
5 NHzOSy2S Ay 11+aol @t
Raziskovalni tabori
~2tfS @ YyI NI @A

O O O O O o
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Okoljski znaki (certifikati)
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Slika4: Zelena shema slovenskega turizma (vir: STO)
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